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EXCELENTiISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CARATINGA/MG

Ref. PROCESSO LICITATORIO N° 182/2025

Concorréncia N° 02/2025

P&L Publicidade e Propaganda, (Original P&P), pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ
sob n° 07.661.882/0001-85, com sede na Rua Ovidio Silva, 178 — salas 101 e 102, Bairro Nogueira
Machado, na cidade de Itatna, estado de Minas Gerais, por seu representante legal, o Sr. Pedro
Augusto Alves Camargos, brasileiro, casado, empresario, portador da carteira de identidade n°
MG-14880589 expedida pela SSP-MG e cadastrado no CPF sob o n° 072.182.196-08,
tempestivamente, vem, com fulcro no art. 165, § 4° da Lei n° 14.133/2021, a presencga desta

Comissao a fim de interpor.

CONTRARRAZOES AO RECURSO ADMINISTRATIVO,

em face dos recursos apresentados pelas licitantes: Agéncia 324 de Comunicacgao Integrada Ltda., e

POP Comunicacéo Inteligente Ltda., e o faz pelos motivos faticos e juridicos, abaixo apresentados.

I - DOS FATOS E FUNDAMENTOS

Atendendo a convocacao da Prefeitura Municipal de Caratinga, para o certame
licitatério supramencionado, veio a contrarrazoante dele participar e apresentou proposta almejando
ser contratada. Na sessdao realizada para cotejamento das vias nao identificadas e identificadas, para
definicao dos resultados obtidos pelas licitantes, a P&L Publicidade e Propaganda foi classificada em
primeiro lugar, com um total de 93,5 pontos, pela subcomissao técnica;

Apods este momento, as licitantes Agéncia 324 de Comunicacao Integrada Ltda., e
POP Comunicagao Inteligente Ltda, ora recorrentes, inconformadas com o fato da classificagcdo em

primeiro lugar desta contrarrazoante, impetraram recursos administrativos arguindo varias situagoes
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que nao merecem apreco, tais como auséncia de fundamentagao das notas, composicao irregular da
subcomissao e impossibilidade de reavaliacido das propostas em razao da quebra do anonimato.
Todavia, conforme serd demonstrado, as alegag¢des ndo encontram respaldo fatico nem juridico,
tratando-se de tentativa infundada de desconstituir um processo conduzido em estrita observancia as
normas legais, editalicias e aos principios da isonomia, impessoalidade e julgamento objetivo.
Assim sendo, passaremos a tecer nossas consideragdes, de forma a demonstrar a

regularidade do processo.

| .1 - DA REGULARIDADE DO PROCESSO LICITATORIO

O processo licitatorio seguiu rigorosamente os ditames da Lei n°® 12.232/2010, que
regula as contratacées de servicos de publicidade pela Administracdo Publica, e da Lei n°
14.133/2021, que estabelece as normas gerais de licitagao e contratagao.

Por sua vez, a Subcomissao Técnica foi devidamente designada, conforme exigéncia
do art. 10 da Lei 12.232/2010, observando-se que ao menos um terco dos membros nao possuiam
vinculo com o 6rgao licitante. Todos foram nomeados por ato administrativo publicado e atuaram de
maneira independente e técnica, sem qualquer indicio de parcialidade.

Cabe observar que todas as notas contaram com justificativas técnicas
fundamentadas, exatamente conforme demanda o art. 11 da lei 12.232/2010. Assim sendo, ndo ha
aqui o que se falar em irregularidade procedimental.

A titulo de exemplo, vejamos a forma de atribuicdo das notas:
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Cabe observar que todas as notas guardaram relagdo com pontuagao e justificativas
fundamentadas, o que demonstra a regularidade e legalidade do julgamento.

Assim, passaremos agora a combater de forma pormenorizada as alegag¢des dos

recorrentes.

| .1l - DO RECURSO DA LICITANTE AGENCIA 324 DE COMUNICACAO INTEGRADA LTDA.

DA VALIDADE DA SUBCOMISSAO TECNICA
Sustenta a recorrente, num primeiro momento, que a subcomissido técnica nao

fundamentou nem justificou suas notas técnicas, porém, de forma vazia e superficial, sem demonstrar
sequer um caso pratico. Diferente da recorrente, nos cabe demonstrar, a titulo de exemplo, a

avaliacao de um dos itens do recorrente, vejamos:
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Conforme resta notério no julgamento, todas as notas estao claramente justificadas e
fundamentadas, o que demonstra que o recorrente busca com seu recurso apenas protelar o
processo licitatorio, onde neste, reforcamos, ndo houve sequer uma mencao de qual item néao
encontrou justificativa ou fundamentagao por parte do recorrente, trazendo novamente argumentos
vazios e genéricos, sem qualquer demonstragéo dos fatos alegados.

Neste ponto, cabe aduzir que a legislacdo nao exige uma dissertagdo pormenorizada
sobre cada quesito, bastando que haja registro dos critérios adotados e das justificativas gerais, o que
foi atendido. O TCU, inclusive, tem entendimento no sentido de que 'a motivagao pode ser sucinta,
desde que suficiente para permitir o controle dos atos administrativos e o exercicio do contraditério’
(Acordao n° 1742/2021 — Plenario).
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Assim sendo, restando notério que este ponto do recurso € meramente protelatério,
requeremos desde ja o indeferimento deste pedido.

Ainda dentro deste topico, aduziu o recorrente sobre a formagao da subcomissao
técnica, onde no seu entendimento, tal formag&o ndo guardou com as observancias da lei.

Da mesma forma da alegagdo anterior, tal alegacdo de composicéo irregular da
subcomissao também carece de provas. Conforme o art. 10, §1°, da Lei 12.232/2010, foi assegurada
a presenca de profissionais sem vinculo com o 6rgao licitante, escolhidos mediante sorteio publico e
conforme os registros documentais constantes do processo.

Assim sendo, nao ha qualquer elemento que comprove irregularidade na constituicao
da subcomissao técnica, devendo prevalecer a presungao de legitimidade e veracidade dos atos
administrativos.

Noutro giro, no art. 10 da lei 12.232/2010, é previsto que a comissao podera ser
impugnada apds publicada no prazo de 48 horas, fato este que, quando nao realizado gera preclusao

de direito. Assim sendo, tal fato se encontra, pelas vias legais, certo e valido.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito)
horas antes da sesséao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagao a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste

artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

Cabe salientar ainda que a subcomissdao € composta por pessoas de alto nivel
intelectual e técnico, conforme demanda a lei, sendo portanto, competentes para atribuir julgamento
técnico capaz de aferir as notas em apreco, gerando a validade do ato.

Assim sendo, este pedido deve ser considerado indeferido por esta Administragao.

Por fim, sustenta o recorrente que as avaliagbes foram coletivas, e néo
individualizadas, o que também nao merece aprec¢o, haja vista que a referida alegacao, assim como
as demais, nao foi fundamentada nem demonstrada, contradizendo a documentagao acostada neste
processo e replicada na forma de anexo nesta peca, demonstrando que as notas foram

individualizadas.
DA REAVALIA(;AO DAS NOTAS TECNICAS

Atribui ainda a recorrente em seu recurso quanto a diferenca dos 20% entre as notas,

e requer ao final a anulagdo do processo, o que ndo merece aprecgo. Pretende ainda, sem apoio,
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suporte ou fundamento, a anulagéo integral do certame sob o argumento de que a reavaliagao seria

A Lein®12.232/2010, em seu art. 6°, inciso VI, admite expressamente a reavaliagédo

das notas em caso de discrepancia superior a 20%, 0 que ndo ocorreu no presente caso, vejamos:

Total |Honor
Aaden Propo| Srios Sl
per | os de 2 | Prodi arlo
rio | Solug Téoni| ¢30 Pesc
-10) 6:: (%1 ca (0- | Extern Is;:]
) | 100) | ago-

90 9.5 86,0
0.0 9.8 84.7
8.0 9.0 18
10.0 10.0 935

Conforme podemos visualizar no quadro acima, a proposta técnica de maior valor é a
de 93,5, e a de menor valor € a de 77,8. Para que a diferenga chegue em 20% o valor da menor
proposta deveria ser de 74,8, o que ndo ocorreu. Assim sendo, a atribuicdo das notas técnicas guarda

total relacdo de legalidade com a legislagédo de regéncia.

Portanto, o processo se encontra legal e valido em todos os seus termos,

oportunidade na qual requeremos, desde ja o indeferimento desde pedido.

I .1l - DO RECURSO DA LICITANTE POP COMUNICACAO INTELIGENTE LTDA.

Sustenta a recorrente que o processo nado contou, em suma, com o critério de
reavaliagcao, em caso de diferenca das notas superior a 20%, conforme previsto em lei, € que ainda
contou com avaliagées genéricas e auséncia de motivacéo técnica, fatos estes que ndo merecem

apreco, como passaremos a demonstrar.
DA DIFERENCA DE 20%

Assim como o licitante recorrente anterior, o primeiro quesito questionado PELA Pop
Comunicacao Inteligente Ltda. foi a diferenga entre as notas técnicas, fato este ja superado diante do
item “DA REAVALIACAO DAS NOTAS TECNICAS”, disposto no tépico anterior. Assim sendo, tal item

ja se demonstra superado nesta peca e, por isso, desde ja requeremos o indeferimento do pedido.
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AVALIAGOES SUPOSTAMENTE GENERICAS E SEM MOTIVAGAO TECNICA

Num segundo momento, dispde a recorrente que as avaliagbes teriam sido
supostamente genéricas, e nao teriam motivacdo técnica, o que também ndo merece apreco.
Vejamos uma das avaliagbes por amostragem do recorrente.
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Resta claro que as avaliagdes guardaram relagdo motivada em suas alegacgoes,
demonstrando os motivos pela atribuicdo da nota em tema, demonstrando claramente os pontos
tecnicamente positivos e negativos da proposta, ndo havendo aqui em se falar de atribuigdes
genéricas das notas em questao. Tal fato, também se encontra presente em todos os itens e quesitos
avaliados.

Assim sendo, resta claro que o recurso impetrado pela recorrente se mostra
meramente protelatério, razao pela qual deve ser o mesmo indeferido de plano.

Il - DOS PEDIDOS
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Diante do exposto, requer:

e O conhecimento e encaminhamento da presente contrarrazio aos recursos a
autoridade competente para aprecia-lo e julga-lo procedente em todos os seus
termos;

e A procedéncia destas contrarrazées, com fulcro a julgar totalmente
improcedente os recursos impetrados pelos licitantes Agéncia 324 de
Comunicagéo Integrada Ltda., e POP Comunicagéo Inteligente Ltda, nos

termos da fundamentagao.

Nestes termos, pede e espera deferimento.

Itauna, 29 de outubro de 2025.
Assinado de forma digital por

PEDRO AUGUSTO ALVES pepro augusTo ALVES

CAMARGOS:072182196 CAMARG0S:07218219608
08 Dados: 2025.10.29 16:06:01
-03'00'

P e L PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA-ME
CNPJ 07.661.882/0001-85
Representante legal

Pedro Augusto Alves Camargos
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ANEXOS
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Raciocinio Basico

O Raciocinio Basico é o alicerce que demonstra nossa profunda compreensao
sobre o desafio apresentado pela Prefeitura de Caratinga.

Ele é desenvolvido a partir de um diagnéstico detalhado das necessidades de
comunicagdo, da nossa interpretagdo do objeto da licitagdo e,
fundamentalmente, da nossa analise sobre o problema de comunicagao a ser
resolvido, conforme expresso no Briefing.

Diagnéstico e Compreensao do Desafio Nossa analise aprofundada identifica
que a necessidade de comunicagao da Prefeitura de Caratinga para a campanha
de vacinagao transcende a simples divulga¢édo de informagées.

O cenario atual exige uma abordagem estratégica e multifacetada para enfrentar
desafios complexos, conforme delineado no documento original e corroborado
pelas diretrizes do edital.

A Hesitagao Vacinal: Um Fendmeno Nacional com Reflexos Locais A hesitagao
vacinal € um desafio persistente, alimentado por desinformagédo e narrativas
falsas que circulam amplamente, especialmente em meios digitais.

A percepgao de falsa seguranga em relagao a doengas controladas no passado
diminui a percepgao de risco, tornando crucial o restabelecimento da confianga
na vacina como uma ferramenta cientifica segura e eficaz.

A comunicagao deve ser proativa no combate as fake news, utilizando dados e
evidéncias cientificas de forma acessivel e compreensivel.

O Contexto Sazonal e Local: Urgéncia e Relevancia O inverno em Caratinga,
entre maio e agosto, é caracterizado por clima seco e frio, 0 que aumenta
significativamente a incidéncia de doencgas respiratérias.

Este contexto sazonal cria uma janela de oportunidade e urgéncia para a
campanha de vacinagao.

A comunicagdo precisa ser contextualizada, mostrando que a vacinagao € a
principal barreira de protegao contra as doengas que mais afetam a populagéao
local em determinadas épocas do ano.

E imperativo criar um senso de urgéncia e relevancia imediata, conectando a
vacinagao diretamente a protegdo contra males sazonais especificos da regiao.

Apatia e Barreiras de Acesso: Mobilizagao e Facilitagido Parte da populagéo,
embora n&o seja antivacina, pode negligenciar a atualizagdo da caderneta por
apatia, falta de tempo ou dificuldades de acesso, especialmente em regiées mais
afastadas.

A comunicagao deve, portanto, ser proativa e facilitadora, divulgando nao
apenas a importancia da vacina, mas também as solugdes praticas oferecidas
pela Prefeitura, como o Vacimével e os mutirdes em escolas.
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O objetivo &€ remover as barreiras de informagao e tornar o ato de se vacinar o
mais simples e conveniente possivel, mobilizando a populagdo para a agao e
demonstrando que o processo € acessivel a todos.

Compreenséo do Objeto da Licitagao Conforme o objeto da presente licitagao &
a prestagao de servigo de publicidade para realizagao de atividades integradas
que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao
externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao.

Isso reforga nossa compreensao de que a Prefeitura busca uma agéncia parceira
capaz de oferecer uma solugdo completa e integrada, que vai além da mera
criagao de pegas publicitarias isoladas.

Entendemos que a Prefeitura busca uma solugdo completa que posicione a
vacinagao como uma politica publica essencial, promovendo a saude e o bem-
estar da comunidade de Caratinga.

O desafio central, conforme o Briefing, é promover a adesao da populagéo as
agdes de vacinagao, combatendo a desinformagao e a apatia.

Pilares Fundamentais da Comunicagdo Para superar este desafio, nossa
proposta de comunicagao sera construida sobre trés pilares fundamentais, que
se interligam para formar uma estratégia coesa e impactante.

Educar para confiar A campanha deve ter um forte componente educativo, mas
sem ser professoral. Utilizaremos uma linguagem simples, clara e empatica para
explicar por que a vacina € importante, como ela funciona e por que é segura.

O objetivo é transformar dados e evidéncias cientificas em mensagens
compreensiveis e confidveis, desmentindo as fakes News de forma direta e
honesta.

A educacao é a base para desconstruir mitos e fortalecer a confianga na ciéncia
e nas instituicdes de salde.

Conectar para mobilizar A comunicagao precisa criar uma conexao emocional
com os moradores de Caratinga.

A narrativa deve ser positiva, focada nos beneficios da protegédo, a salde para
brincar, trabalhar, conviver e sonhar.

Ao mostrar pessoas reais da cidade, reforcamos que a vacinagao é um ato de
cuidado com quem amamos e com a nossa comunidade.

O objetivo é fazer com que cada cidadao se sinta parte de um esforgo coletivo,
promovendo um senso de responsabilidade social e comunitaria.

Facilitar para agir A campanha nado pode apenas dizer vacine-se. Ela precisa
mostrar como, onde e quando. A comunicagdo deve ser um servigo de utilidade
publica, divulgando de forma clara os locais de vacinagdo, os horarios de
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funcionamento, o calendario para cada publico e as iniciativas inovadoras como
o Vacimovel.

O objetivo é remover as barreiras de informagao e tornar o ato de se vacinar o
mais simples e conveniente possivel, incentivando a adesao e a proatividade da
populagao.

Em resumo, nosso Raciocinio Basico estabelece que uma campanha de
sucesso sera aquela que conseguir, simultaneamente, informar com clareza,
inspirar confianga e motivar a agao, tratando a vacinagdo nao como uma
obrigagdo, mas como um pilar para uma vida mais saudavel e uma comunidade
mais forte e protegida.
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Apbs a definicdo do Raciocinio Basico, desenvolvemos a Estratégia de
Comunicagao Publicitaria.

Esta etapa detalha como transformaremos o diagndstico e os desafios em uma
campanha coesa e eficaz, definindo as diretrizes criativas e taticas que guiarao
todas as pegas e agdes.

Apresentacdo do Partido Tematico e Conceito Com base na necessidade de
combater a hesitagao vacinal, promover um senso de responsabilidade coletiva
e facilitar o acesso a vacinagao.

Definimos o seguinte conceito para nortear toda a campanha: Vacinagao é o
Cuidado que conecta.

Este conceito reflete a ideia de que a vacinagdo é um elo que une a comunidade,
protegendo individuos e fortalecendo os lagos sociais.

Ele é positivo, inspirador e foca no beneficio coletivo, alinhando-se com a
necessidade de criar uma conexao emocional e um senso de pertencimento.

Para garantir a maxima eficacia, nossa estratégia se desdobra nos seguintes
pontos, respondendo as perguntas fundamentais:

O que dizer?

A quem dizer?

Como dizer?

Quando dizer?

Qual meios divulgar?

Instrumentos ou ferramentas utilizar?

O que dizer? A Mensagem Central principal sera clara, consistente e focada no
beneficio e na responsabilidade coletiva:

Manter a vacinagao em dia é o ato de cuidado mais eficaz para proteger vocé,
sua familia e toda a comunidade de Caratinga contra doengas graves.

A vacina é segura, gratuita e a melhor forma de garantirmos um futuro mais
saudavel para todos.

Desdobramentos: Esta mensagem principal sera adaptada em subtemas
especificos, como a importancia das vacinas, a necessidade de manter a
caderneta infantil atualizada e o combate direto a informagdes falsas com dados
e fatos.

Serdo abordados os beneficios individuais e coletivos da vacinagao, a seguranga
e eficacia das vacinas, e a facilidade de acesso aos servigos de vacinagao.
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A quem dizer? O Publico-Alvo A campanha sera direcionada a multiplos
segmentos da populagao de Caratinga, com abordagens especificas para cada
um, garantindo que a mensagem ressoe com as particularidades de cada grupo:

Publico Prioritario: Grupos de maior vulnerabilidade, como criangas, idosos e
pessoas com comorbidades.

A comunicagao para eles sera mais direta, focada na protegdo imediata e na
prevengao de complicagdes graves.

A linguagem sera acolhedora e informativa, destacando a importédncia da
vacinagao para a manuten¢ao da salde e qualidade de vida.

Pdablico de Influéncia: Pais, maes e responsaveis por criangas e adolescentes.

A mensagem para eles apelara ao senso de cuidado e responsabilidade familiar,
enfatizando o papel da vacinagao na protegédo dos filhos e na construgao de um
futuro saudavel para as novas geragées.

Serao fornecidas informagdes claras sobre o calendario vacinal infantil e a
importancia de manté-lo atualizado.

Publico Jovem e Adulto: Muitas vezes, este grupo se sente menos vulneravel e
negligencia a vacinagao.

A comunicagdo sera mais dinamica e engajadora, focada na responsabilidade
social e na protegao dos mais velhos e da comunidade em geral.

Serao destacadas as vacinas recomendadas para adultos e a importancia da
vacinagao continua ao longo da vida.

Populagdao Geral: Mensagens de reforgo que visam criar um clima social
favoravel a vacinagao, consolidando-a como um valor da comunidade.

A comunicagao para este grupo buscara fortalecer a percepgao da vacinagao
como um ato de cidadania e solidariedade, contribuindo para a imunidade
coletiva e a saude publica de Caratinga.

Como dizer? A abordagem da campanha sera fundamental para gerar conexao
e confianga, utilizando elementos visuais e textuais que promovam identificagao
e credibilidade:

Tom de Voz: Empatico, educativo e positivo, evitaremos o tom de medo ou de
alarme.

Queremos inspirar a agao através da confianga e da esperanga, nao da coergéo.

A comunicagao sera construida sobre a base da informagao clara e do incentivo,
promovendo a autonomia e a deciséo consciente.

Linguagem simples, direta e acessivel, traduziremos termos técnicos em uma
linguagem que todos possam entender, evitando jargées e complexidades
desnecessarias.
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A clareza da mensagem é essencial para garantir que a informagao seja
absorvida por todos os publicos.

Identidade Visual: Utilizaremos uma estética real e local, as pegas serao
estreladas por moradores reais de Caratinga, em cenarios conhecidos da cidade,
para gerar identificagdo imediata e auténtica.

As cores serdo vibrantes e acolhedoras, transmitindo saide e bem-estar. A
representagdo da diversidade da populagdo de Caratinga nas pegas visuais
reforgcara o senso de comunidade e pertencimento.

Quando dizer? A campanha principal tera a duragao de dias consecutivos, com
um planejamento estratégico de fases para otimizar o impacto e a adesao.

Primeiros dias: Langamento e Conscientizagdo, foco em apresentar o conceito
da campanha e educar sobre a importancia geral da vacinagao.

Esta fase inicial visa despertar o interesse e fornecer as informagdes basicas
necessarias para engajar a populagao.

Fase dois: Mobilizagdo e Agao. Intensificagdo da comunicagdo com foco na
urgéncia e na divulgagao dos servigos, postos de salde, Vacimével e mutirées.

Esta fase é crucial para converter a conscientizagdo em agao, facilitando o
acesso a vacinagao.

Fase 3 Fase final: Reforgo e Agradecimento. Manutengdo da mensagem e
agradecimento a populagao pela adesao, reforcando o sucesso coletivo e a
importancia da continuidade da vacinagao.

Esta fase final visa consolidar os resultados e reforgar o comportamento positivo.

Que meios de divulgagédo, instrumentos ou ferramentas utilizar? Estratégia
Multiplataforma Adotaremos uma estratégia multiplataforma para garantir que a
mensagem atinja todos os publicos de forma integrada e eficaz, utilizando uma
combinagdo de midias tradicionais e digitais, além de agbes de ativagdo e
comunicagao direta.

Midia de Massa: Radio e TV para amplo alcance e frequéncia, garantindo que a
mensagem chegue a um grande numero de pessoas de forma rapida e
impactante.

Midia Exterior: Outdoors e cartazes em pontos de grande circulagédo para reforgo
constante da mensagem, criando uma presenga visual marcante na cidade e
lembrando a populagdo da importancia da vacinagao.

Midia Digital: Redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok) e portais
de noticias locais para segmentagao precisa e contetdo interativo.

A midia digital permitird alcangar publicos especificos, combater a
desinformagdo com agilidade e promover o engajamento através de formatos
dinamicos como videos curtos e carrosséis.
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Agboes de Ativagao: Parcerias com escolas, associagbes, empresas e
influenciadores locais para levar a mensagem de forma organica e confiavel.

Estas agdes visam criar um ambiente favoravel a vacinagao, utilizando a
credibilidade de lideres comunitarios e a proximidade com o publico.

Comunicag¢ao Direta: Materiais informativos (folhetos, cartazes) nos postos de
saude, farmacias e no Vacimovel.

A comunicagao direta garante que a informagao essencial esteja disponivel nos
locais de vacinagao, facilitando o acesso e esclarecendo dividas no momento
da decisao.

Esta estratégia de comunicagao publicitaria garante que a campanha seja nao
apenas criativa, mas também relevante, direcionada e executavel, cumprindo
todos os requisitos para solucionar o desafio proposto pela Prefeitura de
Caratinga.
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Pegas corporificadas:

As pecas corporificadas sao aquelas que representam a materializagao da ideia
criativa e serao apresentadas como exemplos concretos da campanha.

Elas foram selecionadas por sua capacidade de transmitir a mensagem central
de forma impactante e por sua relevancia estratégica.

Filme de TV/Redes Sociais ilustram a conexao da vacinagdo com a prote¢ao da
comunidade de Caratinga, utilizando imagens aéreas da cidade e cenas de
pessoas se conectando. A narrativa visual e sonora reforga o conceito Vacinagao
€ o Cuidado que conecta, culminando na imagem da cidade protegida por um
escudo de luz

Spot de Radio Roteiro de audio com depoimentos de diferentes vozes da
comunidade (idosa, homem, adolescente, senhor) que reforgam a importancia
da vacinagao e a conexao entre as pessoas. Finaliza com a chamada para agao
e o slogan da campanha.

Anuncio de Jornal (Pagina Inteira): Leiaute com a imagem de uma arvore
frondosa simbolizando a arvore genealdégica, com fotos de familias
caratinguenses. O texto Nossas raizes nos conectam. Nossas vacinas nos
protegem. e desdobramentos sobre a vacinagdo como legado de salude e
informacgdes sobre onde vacinar.

Outdoor: Leiaute com foto de diversas pessoas sorrindo, com profissionais de
saude, e um grafico de vacinagdao em evolugao. As pessoas sao conectadas por
linhas iluminadas. Mensagem principal: "Vamos todos nos conectar! Cada vacina
€ um passo para uma cidade saudavel.

Carrossel para Redes Sociais (Mitos e Verdades): Sequéncia de imagens e
textos para combater a desinformagao sobre vacinas. Inclui fotos de pessoas em
diferentes situagdes e textos que desmistificam crengas comuns, reforgando a
verdade sobre a seguranga e eficacia das vacinas.

Banner para Hotsite / Portal da Prefeitura - Calculadora da Conexdo Familiar.
Protétipo de banner interativo que convida o usuario a calcular o nivel de
conexao de sua familia com a salide através da vacinagao.

Folder / Cartilha Informativa (3 dobras): Leiaute de folder com capa, contracapa
e miolo. A capa apresenta uma familia caratinguense conectada por um contorno
iluminado. O contetdo aborda "Por que vacinar?", "Mitos e Verdades" sobre
vacinas, "O Passaporte para a protegao! (cartdao de vacinagao) e Onde e Como
Vacinar em Caratinga.

Video Curto para WhatsApp / Stories: Roteiro de video com transigéo de fotos
antigas para cenas atuais de Caratinga, com depoimentos de pessoas que se
vacinaram. A mensagem "Sua escolha nos conecta. Sua prote¢ao fortalece
Caratinga.
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Adesivo para Vacimével / Transporte Publico: Leiaute de adesivo com o mapa
estilizado de Caratinga e imagens iconicas da cidade. Mensagem principal:
Vacimével, A conexao entre o cuidado e vocé.

Video para YouTube/TikTok: Roteiro de video com um ator que mostra sua rotina
e como a vacinagao o conecta a vida e a comunidade. O video termina com a
chamada para a¢ao e a marca da prefeitura.
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Pec¢as Nao Corporificadas

As pegas nao corporificadas complementam a estratégia de comunicagao,
abrangendo outras agdes e materiais que, embora ndo sejam apresentados
como exemplos detalhados, sdo essenciais para a campanha

Posts e Stories Diarios para Redes Sociais: Conteldo regular para Facebook,
Instagram, Twitter e outras plataformas, com foco em atualizagbes sobre a
campanha, depoimentos, dicas de salde, e interagdo com o publico.

Serao utilizados formatos variados, como infograficos, enquetes, perguntas e
respostas, e lives com profissionais de satde.

Cartazes, displays e totens informativos para serem distribuidos em locais
estratégicos como supermercados, farmacias, escolas e centros comunitarios,
reforcando a mensagem da campanha e direcionando o publico aos pontos de
vacinagao. .

Produgao de releases, artigos e notas para a imprensa local e regional, além de
organizagao de entrevistas e coletivas de imprensa para divulgar a campanha e
esclarecer duvidas com a participagao de autoridades e especialistas em salde.

Parcerias com Influenciadores Locais, engajamento de personalidades e lideres
de opinido de Caratinga para amplificar a mensagem da campanha, utilizando
sua credibilidade e alcance para mobilizar a populagéo.

Eventos Comunitarios e Mutirbes de Vacinagao, Organizagao e divulgagao de
eventos em bairros e comunidades, com a presen¢a do Vacimdvel e equipes de
saude, para facilitar o acesso a vacinagao e promover a interagao direta com a
populagao.

Material Educativo para Escolas, desenvolvimento de cartilhas, jogos e
atividades ludicas para serem utilizados em escolas, visando educar criangas e
adolescentes sobre a importancia da vacinagao de forma didatica e divertida.

Mensagens de Texto (SMS) e WhatsApp, envio de mensagens informativas e
lembretes sobre datas de vacinagao, locais e horarios, utilizando canais de
comunicagéao direta para alcangar a populagédo de forma eficiente.

Webinars e Lives Educacionais, Realizagao de sessdes online com especialistas
para discutir temas relacionados a vacinagao, responder a perguntas do publico
e combater a desinformagao, promovendo o dialogo e o esclarecimento.

Produgdo de Conteudo para Blog/Site da Prefeitura, artigos, noticias e FAQs
sobre vacinagdo, mantendo o portal da prefeitura como uma fonte confiavel e
atualizada de informagdes para a populagéao.
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Estratégia de Midia e nio Midia

A estratégia de midia e ndo midia para a campanha: Vacinagao é Cuidado que
conecta foi concebida para maximizar o alcance e efetividade da mensagem,
considerando o orgamento de R$ 130.000,00, e o prazo de 30 dias.

A abordagem é integrada, combinando canais tradicionais e digitais para atingir
a populagdo de Caratinga de forma abrangente e impactante.

As taticas recomendadas visam combater a desinformagdo, mobilizar a
comunidade e valorizar os servigos de salde locais, conforme o desafio de
comunicagao.

Priorizamos a diversificagdo dos canais para garantir que a mensagem chegue
a diferentes perfis de publico, desde aqueles com acesso limitado a internet até
os mais conectados digitalmente.

A escolha dos meios foi pautada pela relevancia e penetragdo em Caratinga,
bem como pela capacidade de gerar engajamento e inspirar a agao de vacinar-
se.

Taticas Chave:

Saturagao Informativa: Utilizar multiplos pontos de contato para reforgar a
mensagem da campanha, criando um ambiente de informagdo positiva e
confiavel sobre a vacinagao.

Engajamento Comunitario: Promover agdes de ndo midia que incentivem a
participagao ativa da populagao, como mutirées e o Vacimével, transformando a
vacinagdao em um evento comunitario.

Desmistificagio e Educacdo: Através de conteido claro e baseado em
evidéncias, desconstruir mitos e fake news, educando a populagdo sobre a
seguranca e eficacia das vacinas.

Chamada a Agao Clara: Todas as pegas e agdes terao uma chamada a agao
direta e facil de entender, indicando onde e como se vacinar.

Simulagdo do Plano de Distribuicio: Considerando o orgamento de R$
130.000,00, e o prazo de 30 dias, a simulagao do plano de distribuigao abaixo
detalha a alocagao de recursos e a frequéncia das insergdes.

Os valores sao estimados com base em tabelas cheias de mercado,
desconsiderando descontos de agéncia e custos internos, conforme as diretrizes

do edital.
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Resumo Geral do Plano de Distribuigao
Periodo de Distribuigao: 30 dias consecutivos,

Investimento Total: R$ 130.000,00.

Distribuigdo de Investimento por Meio (Absoluto e Percentual em Midia)

Veiculo Valor Insergdes Insercdes | percentual
més dia utilizado.
Tv Sistec R$ 9.360,00 | 360 12 7.2%
Tv Super | R$ 16.200,00 | 360 12 12,5%
canal
Radio 94,1 | RS 9.360,00 | 360 12 7,2%
Réadio Cidade | R$ 16.200,00 | 360 12 12,5%
Diario de | R$ 11.097,60 | 1 Ultimo 8,6%
Caratinga domingo
més.
Revista Point | R$ 6.250,00 segundo 4,8%
domingo do
meés.
Jornal R$ 8.453,00 |2 no primeiro | 6,5%
Regional domingo e no
terceiro.
Outdoor Patty | R$ 12.400,00 | 10 placas todos os dias | 9,6%
visivel
Valor total de midia Porcentagem
R$ 89.320,60 68,9%
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Distribuig@o de Investimento em produgao (Absoluto e Percentual)

Produgao Quantidade Valor Percentual
Outdoor 10 placas R$ 2.500,00 1,9%
Cartilha 60 mil R$ 6.850,00 5,3%
Filme tv 1 R$ 9.500,00 7.3%
Filmes rede | 3 R$ 13.500,00 10,4%
sociais
Spot de Radio 1 R$ 600,00 0,5%
Jingle 1 R$ 4.500,00 3,5%
Adesivo carro 1 R$ 2.500,00 1,9%

Valor total de | Porcentagem
produgao
R$ 39.950,00 30,8%
Valor total de Midia e produgao Porcentagem
R$ 129.270,60 99,7%

- it g o pr Cotepert
g Produgdo - Filme TV

Produgdo - Jmgle
Produgdo - Carro

Midias - Tv Sestec

Midias - Tv Super Canal

Midias - Rédio 94,1
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Com a estruturagao da midia proposta e seus valores distribuidos para se ter um
entendimento do todo, fizemos tambem um relatorio para conseguir entender
melhor o impacto positivo das midias propostas e seus alcances no objetivo
maior que é atingir o maximo de pessoas em 30 dias de campanha.

Com isso conseguimos fazer uma andlise estimada de alcance das principais
midias da cidade de Caratinga, ultilizando os dados populacional do Censo IBGE
2022 e percentuais hipotétidos para cada veiculo de comunicagao.

Antes de entrar no distribuigado por alcance de midia, precisamos pontuar que a
populagdo de Caratinga segundo o IBGE de 2022 é de 87.360 habitantes, com
isso podemos dar uma estimativa que a midia sugerida tera um alcance de
177.253 pessoas, somando o alcances individuais, sem considerar
sobreposigao.

Se consideramos a subreposigao de audiéncia, colocando em percentual de
40% entre os meios de comunicagéo, teremos um alcance liquido estimando de
70.935 pessoas, representando aproximadamente 85% da populagéo.

Para a confecgdo da midia fizemos a distribuigdo dos valores de acordo com os
percentuais estimados de impacto de cada midia proposta e o meio ultilizado.

Veiculo percentual alcance (pessoas)
Tv Sistec 15% 13.104

Tv Super Canal 20% 17.472

Radio 94,1 25% 21.840

Radio cidade 20% 17.472

Diario de Caratinga 5,0% 4.386

Revista point 3% 2.620

Jornal Regional 7% 6.011

outdoor 30% 26.208

Redes sociais 78% 68.140
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Percentual de Alcance por Midia - Caratinga

B Acance (%)

A andlise revela a forga das redes sociais, com um alcance estimado de 78% da
populagao, seguido pelos meios tradicionais como radios, TV e outdoors.

Esta simulagao destaca a importancia do planejamento estratégico na escolha
dos veiculos para campanhas que visem atingir o publico de Caratinga.

As agbes de nao midia sao fundamentais para criar um ambiente favoravel a
vacinagao, construir confianga e facilitar o acesso da populagéo aos servigos.

Elas permitem uma interagao mais préxima e personalizada, abordando duvidas
e preocupagédes de forma direta e eficaz.

A integragao entre as estratégias de midia e ndo midia garantira que a campanha
seja percebida como um esforgo continuo e multifacetado, reforgando a
mensagem central em diferentes contextos e pontos de contato.

Usaremos as taticas de nao midia e de forma criativa que ndo gere custo aos
cofres da prefeitura, mas gere engajamento e informagao.

Vamos criar uma serie de Posts e Stories para Redes Sociais, embora as redes
sociais também sejam um canal de midia paga, a produgdo de conteldo
organico diario & uma tatica de ndo midia essencial para manter a campanha
viva, interagir com o publico e combater a desinformagao em tempo real.
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Permite a criagao de infograficos, enquetes, perguntas e respostas, e lives com
profissionais de saude, promovendo um dialogo continuo e transparente.

A agilidade na resposta a duvidas e a capacidade de desmentir fake news
rapidamente sao cruciais para a constru¢ao de confianga.

Cartazes serdao espalhados pelos Hospitais, postos de salde, padarias e
lanchonetes, supermercados, centros comunitarios etc, esse apelo visual liga a
campanha e é uma fonte de informagéo e de reforgo de campanha.

Para municiar a imprensa, faremos releases, artigos e notas, entendemos que a
assessoria de imprensa é fundamental para garantir a cobertura positiva da
campanha.

A divulgagdo de releases, artigos e notas, bem como a organizagido de
entrevistas e coletivas de imprensa com autoridades e especialistas em salde,
confere credibilidade e autoridade & mensagem.

Permitindo assim que a campanha seja noticiada de forma orgénica, alcangando
publicos que podem ser céticos em relagao a publicidade paga.

Parcerias com Influenciadores Locais, Influenciadores digitais e lideres de
opinido em Caratinga possuem grande credibilidade e alcance junto as suas
comunidades.

O engajamento dessas personalidades para amplificar a mensagem da
campanha de forma organica e auténtica pode mobilizar segmentos especificos
da populagao, especialmente os mais jovens e aqueles que seguem figuras de
referéncia local.

A recomendagido de um influenciador pode ser mais persuasiva do que um
anuncio tradicional.

Eventos Comunitarios e Mutirdes de Vacinagdo, a organizagdo de eventos e
mutirdes em bairros e comunidades, com a presenga do Vacimével e equipes de
salde, € uma tatica de ndo midia de alto impacto.

Facilita o acesso a vacinagao, remove barreiras logisticas e promove a interagao
direta com a populagao.

Esses eventos criam um senso de comunidade e solidariedade, transformando
a vacinagao em uma experiéncia positiva e acessivel.

Material Educativo para Escolas, Levar a informagdo para as escolas, e um
caminho mais rapido para que a informagao chegue aos familiares, agentes de
salde irdo até as escolas e com palestras rapidas e com isso vao mostrar o quao
é importante vacinar.

Sabemos também, que todo mundo esta conectado, entdo vamos disparar via
SMS e WhatsApp, as informagdes de onde estad o vacimovel, o posto de saude
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mais préximo, usando essa ferramenta temos a chance de personalizar as
mensagens e facilita o envio de lembretes pontuais.

Entendemos que a utilizagao dessa ferramenta vai impactar positivamente nos
agendamentos e fomentar de forma mais rapida os mutirdes de vacinagao.

As lives semanais, a realizagao de sessdes online com especialistas para discutir
temas relacionados a vacinagao, responder a perguntas do publico e combater
a desinformagdo é uma tatica eficaz para aprofundar o conhecimento e
esclarecer duvidas.

Permite a interagdo em tempo real e a gravagdo do conteldo para acesso
posterior, ampliando o alcance da informagédo qualificada, € uma forma de
posicionar a prefeitura como fonte confiadvel de informagao.

Transformar o site da prefeitura € um portal confiavel de informacdo de dados
precisos de como esta indo a vacinagdo, vamos criar um mapa da vacinagao,
onde a informagao vai mostrar diariamente quantos porcento ja vacinaram, e
quantos porcento ainda faltam vacinar, isso serd uma informagao setorizada
bairro a bairro.

Enquanto a midia tradicional e digital garante o alcance e a frequéncia
necessarios para a disseminagdo da mensagem, as agdes de ndo midia
proporcionam experiéncias significativas que aprofundam o relacionamento e
promovem engajamento real.

Esta abordagem integrada estara alinhada com o tema da campanha:
Vacinagio é o Cuidado que conecta, materializa o compromisso da Prefeitura
de Caratinga com o cuidado.

Acreditamos que esta estratégia de midia e nao midia, em conjunto com a
estratégia de comunicagéo e as pegas criadas para a campanha de midia, irdo
alcangar os objetivos tragados pela prefeitura de Caratinga.

A campanha foi pensada nos minimos detalhes, que usara todas as midias
possiveis e imaginaveis, cada pega sera envolvente, dinamica e motivadora, as
pecas publicitarias estardo sendo inseridas no dia a dia da populagdo de uma
forma harmdnica e convidativa.

O sucesso da campanha: Vacinagao é o Cuidado que conecta, estara no seu
discurso, na criatividade, na beleza, no conceito e na sua estratégia bem
definida.
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A histdria de Caratinga é construida por
lagos. Lagos de familia, de comunidade,
de cuidado. E o cuidado mais
fundamental se estende por todas as
geragdes que é a vacinagao.

/"'4"\.

VACINACAO:
UM LEGADO

DE SAUDE.

Proteja seus filhos,
seus pais, seus avos.
Mantenha o cartiode
vacinacaodetodaa
familiaemdia.Eum

PREFEITURA DE
@OARATINOA

Vo a4 ¢ ¢ adade gun tenecta
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FILME DE TV/REDES SOCIAIS

acendendo com a luz bem
suave e conectando com
as outras cenas.

TEMPO: 30"
Audio Video Lettering

Off: Em Caratinga, cada Imagem aérea de Cara-

um de nés € um ponto de  |tinga a noite mostrando

luz. pontos de luz, 8 medida
que a narragao vai toman-

Mas, juntos, podemos do conta do filme mais Juntos

iluminar o caminho paraa |lugares iluminados vao

protegao de todos. aparecendo. Destacando a |prote¢ao de todos
catedral, o coreto da praga
Cesario Alvim, o menino
maluquinho tudo muito bem
iluminado.

Off: A vacinagao é o fio imagens dinamicas de

gue nos une, a luz que nos | criangas brincando, fa-

protege. milias reunidas, pessoas
fazendo ginastica, mae Une

E o cuidado que conecta amamentando. Um suave t

familias, vizinhos, amigos. |brilho aparece em volta Ernoge
das pessoas que vao se

E a garantia de um futuro | conectando com as outras

mais saudavel pessoas,

Off: Seu ato de vacinar-se |Mostra pessoas se va-

€ a forga que acende e cinando em postos, no

mantém essa conexao. carro moével, eles vao se SoNERAG

Prefeitura de Caratinga
Vacinagao é o Cuidado que
conecta.

imagem aérea da cidade
em movimento e aparece
uma luz bem forte prote-
gendo a cidade como fosse
um escudo. E entra a mar-
ca da prefeitura.
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SPOT DE RADIO
TEMPO: 30"

Senhora Idosa: Eu vi Caratinga crescer, vi doengas que hoje nem
tem mais.

Um homem: Estou com a vacina dos meus filhos em dia.

Voz de adolescente: A minha vé sempre me disse, meu neto vacina
é coisa séria.

Senhor: Quem ama vacina.
Off Locutor: Procure um posto de saude, ou o vacimével, e vamos

todos se conectar a essa campanha.

Off Locutor: Prefeitura de Caratinga
Vacinagao é o Cuidado que conecta.
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VIDEO CURTO PARA WHATSAPP / STORIES

Audio Video Lettering

Off: Construindo um lega- | Utilizar fotos antigas de
do de progresso e unidao e | Caratinga, que conte um
cuidados pouco da histéria Legado - progresso —
unido - cuidados

Off: E esse legado de cui- |cenas atuais de Caratinga,
dado continua com vocé. |jovens rindo, idosos em

atividades, familias em Legado - continua
parques.

Off das pessoas que Pessoas de diferentes

aparecem: Eu vacinei! Eu |idades mostrando o seu

Vacinei! Eu Vacinei! Eu cartao de vacina e sorrindo.

Vacinei!

Off: Sua escolha nos co- pessoas andando para Conecta — Protegao — for-

necta. Sua protegao fortale- | encontro com a camara e |talece

ce Caratinga. comega a dar as maos

Off: Prefeitura de Caratinga | Imagem sai deles e vai pro
céu e assina com a marca
Vacinagao é o Cuidado que | da prefeitura e slogan.

conecta.
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YOUTUBE/TIKTOK

Audio

Video

Lettering

som do despertador tocan-
do, som ambiente.

Off do ator: Eu escolhi me
conectar!

Um homem acorda, faz
uma caminhada e para no
ponto quente para tomar
um café. Da uma piscada
na cena ele tomando uma
vacina.

A imagem fecha no rosto
dele com.

Off do ator: Porisso a
minha vida é mais tranquila
e segura.

Homem trabalhando, almo-
¢ando com a familia.

Off do ator: A minha Vaci-
na me conecta com a vida.

Homem é abragado pelos
filhos.

Off Locutor: Caratinga
Protegida.

Procure um posto de saide
ou o vacimovel.

Entra uma arte Caratinga
Protegida

Imagem dele entrando no
posto de saude com os
dois filhos.

Prefeitura de Caratinga
Vacinagao é o Cuidado que
conecta.

assina com um dos filhos
vacinando e a marca da
prefeitura entra do lado.
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BANNER PARA HOTSITE / PORTAL DA PREFEITURA -
CALCULADORA DA CONEXAO FAMILIAR

Quantos em sua casa sao adultos?

Quantas criangas (até 12 anos)

Quantos idosos (acima de 60 anos)

Alguém tem doengas cronicas?

Sim Nao

Todos da sua casa estao com as vacinas em

dia? Sm N

Quantos da sua casa estao com todas as

vacinas?

Veja como esta
« o cuidado com
a sua familia.

Clique aqui

L PHA SAUDE? )
= comeqar
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Plano de Comunicacio  [Estratégia de Comunicagdo Publicitéria 20 &
Publicitaria Ideia Criativa 20
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Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao: O Ressurgimento da Massa Periquito

Introducdo: O Desafio do Retorno e a Oportunidade de Reconectar

A Massa Periquito, marca tradicional
e com forte apelo afetivo no mercado

de Governador Valadares e regido.

mineiro, esteve ausente por um ® ®
periodo, deixando saudade nos lares e r I q u I o

Essa auséncia criou uma lacuna nao
apenas nos supermercados, mas
também nas memédrias afetivas de
seus consumidores. Em 2025, apés

uma reestruturacao interna, a empresa decidiu retornar ao mercado, enfrentando um desafio
importante: reconquistar seu publico fiel e atrair novas geragdes em um cenario altamente
competitivo. Mais do que recolocar os produtos nas prateleiras, o objetivo era reacender a

chama da tradigc@o e do sabor que sempre caracterizaram a Massa Periquito.

A agéncia estruturou uma estratégia para revitalizar a marca, respeitando seu legado

e projetando-a para o futuro. O rebrand trouxe uma identidade visual moderna,

limpa e

atraente, mas sem romper com 0s elementos que evocam

a confianga e a qualidade que a consagraram.

0

>
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despertando a memoria de momentos em familia.
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a versatilidade dos produtos. Esses materiais nao
a recriar momentos especiais em suas proprias ca
O mote da campanha

Para unificar todas as ag¢ées, foi criado o mote: TUDO FICAMAIS GOSTOSO CO

ASSAS
PERIQUITO. Simples, direto e positivo, 0 mote sintetiza a promessa da marca: nao apenas &(

reconhecimento e nostalgia. A proposta era sinalizar evolugéo,
mostrando que a Massa Periquito acompanha as tendéncias
de design e comunicagao, ao mesmo tempo em que preserva

As novas embalagens tiveram papel central nesse
processo. Elas foram concebidas para serem mais do que
simples invélucros: tornaram-se veiculos de comunicagao
visual. A paleta de cores, a tipografia e as imagens foram
cuidadosamente escolhidas para transmitir apetite, qualidade
e acolhimento, destacando-se no ponto de venda e

ABCDEFGHLIK Na comunicagao, o objetivo foi ir além do discurso funcional.
A estratégia foi despertar memérias afetivas e gerar
identificaga@o, aproximando a Massa Periquito do cotidiano
das familias. Nas plataformas digitais, a marca passou a
investir em contedos visuais e convidativos, especialmente
em videos de receitas praticas e saborosas que mostravam

apenas

lembravam os consumidores da marca, mas os inspiravam

C
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oferecer um produto de qualidade, mas ser o
ingrediente capaz de transformar refeigdes comuns
em momentos especiais e saborosos. Essa frase
buscou criar uma associagao direta entre a marca
e a experiéncia de prazer a mesa.

Engajamento e percepgao

Segundo o cliente, a recepgao da campanha foi
calorosa, com consumidores expressando alegria
pelo retorno da marca. Nas redes sociais, muitas
pessoas relembraram os tradicionais almogos de
domingo em familia, onde as massas Periquito eram
protagonistas. Essa nostalgia, combinada com a
percepgao de que a qualidade foi mantida, tornou-
se um motor de engajamento e de recompra.

Os videos de receitas reforgaram essa conexao
emocional, aproximando a marca da vida pratica das
familias. A percepgao de modernidade trazida pelo
rebrand, unida a familiaridade do sabor, criou um
equilibrio que agradou tanto antigos consumidores
quanto novas geragoes.

Acao estratégica no ponto de venda

Um dos pilares da estratégia foi a presenga destacada nos supermercados. Além da exposi¢ao
das novas embalagens, a agdo incluiu materiais de merchandising atrativos, promotores e,
quando possivel, degustagdes e ofertas especiais. O objetivo era transformar o momento
da compra em uma experiéncia de reencontro com a marca, incentivando os consumidores

a levar o produto para casa e reavivar tradigoes familiares. m

Retorno da marca

As informagdes fornecidas pelo cliente indicam que as agdes surtiram efeito positivo. A
combinag&o entre identidade visual renovada, embalagens modernas, comunicagao afetiva
e agdes nos pontos de venda resultou em maior lembranga da marca e renovado interesse
de consumo. O resgate da tradigao mineira dos almogos de domingo se mostrou eficaz para
restabelecer a confianga e incentivar a recompra.

Conclusao

O relangamento da Massa Periquito em 2025 demonstra como uma comunicagao integrada e
sensivel ao legado da marca pode garantir ndo apenas a sobrevivéncia, mas o florescimento
de um produto tradicional. Ao modernizar identidade e embalagens, adotar uma comunicagao
visual e afetiva e implementar agdes de marketing no ponto de venda, a marca ¢ uiu
se reposicionar de forma eficaz.

Com o mote “TUDO FICA MAIS GOSTOSO COM MASSAS PERIQUITO", a ¢ampanha
conseguiu resgatar memorias, renovar lagos e reinserir a marca no cotidiano das familias,
reafirmando sua qualidade e tradigao em um mercado competitivo.
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VALIDAGAO DOS RELATOS
CLIENTE: PERIQUITO

O RESSURGIMENTO DA MARCA PERIQUITO

Eu, Mauricio Nogueira Correla, Diretor Comerclal, CPF 336.344.836-87, atesto a
veracidade deste relato realizado pela Agéncia 324 de comunicagao integrada sob
, o contrato nimero: 003/2021.

CPF 123 525 056-31 - Diretor de Criagao
Agéncia 324 de Comunicagéo Integrada
CNPJ: 07.378.067/0001-03
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A Transformacao do Mercado Municipal de Governador Valadares: Identidade, Parceria
e Futuro

O Mercado Municipal de Governador Valadares é mais do que um espago comercial: € um
coragao pulsante da cidade, icone histérico e cultural desde sua consolidagao em 1949. Por
décadas, suas alamedas serviram como ponto de encontro entre classes sociais e geragdes,
onde aromas, sabores e conversas se misturavam, criando uma atmosfera genuinamente
valadarense. Reconhecido como um “tesouro da cidade”, sempre foi 0 espago onde se
encontra de tudo um pouco.

Com as mudangas nos habitos de

consumo e a concorréncia acirrada, oy 1
o Mercado enfrentou o desafio de se AN X P
reinventar para garantir sua relevancia. BN N ——

A auséncia de uma identidade de marca
clara dificultava a comunicagao de seus .
valores — tradi¢ao, diversidade, qualidade \
e acolhimento — com publicos cada vez 21
mais amplos. Nesse cenario, iniciou-se um :
processo de transformagao, impulsionado
por uma parceria estratégica com o
Sebrae Minas. O objetivo era modernizar
a infraestrutura, fortalecer a gestao,
apoiar os empreendedores locais e criar
uma marca representativa da esséncia
do mercado.

—4—+—

| .

||
1

Desenvolvimento: Construindo um
Novo Capitulo

foi elaborado um plano de revitalizagao fisica, modernizagao da gestao e valorizagao dos mais
de 170 comerciantes que compdem a alma do espago. O projeto visava garantir infraestrutura
adequada, ampliar a visibilidade e estruturar um novo modelo de governanga para o futuro.
Apesar da popularidade histérica, faltava ao Mercado uma identidade unificadora. Foi nesse

A parceria com o Sebrae Minas se mostrou decisiva, indo além de uma simples consultoria.
Através do projeto “Nosso Mercado”’, em colaboragao com a Prefeitura e o Sicoob Crediriodoce,
contexto que a Agéncia 324 assumiu a missao de criar uma marca auténtica. Aagéncia mergulhou @f
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na esséncia do espago por meio de
pesquisas, entrevistas e observagao em
campo, para compreender sua histoéria,

\4 percepgao publica e papel econémico.
3 g Esse diagnéstico foi a base para construir

?, ' uma identidade que equilibra tradigdo e
% inovagao.

MER‘ : ADO O conceito se ancorou no arquétipo do
“Cuidador”, refletindo acolhimento e

senso de pertencimento. O logotipo traz
a letra “M" estilizada, que se entrelaga
como um abrago, simbolizando unido e
proximidade. A paleta de cores mistura
tons terrosos, como o Vermelho Terroso,
com cores vibrantes, como o Amarelo
Fogo, evocando diversidade, vitalidade
€ a riqueza da terra. A tipografia Neilvard, combinada a Kanit, reforga a harmonia entre o
tradicional e o contemporaneo.

Complementando a identidade visual, a identidade verbal ganhou forga com o mote “Tem no
Mercado”. Simples e memoravel, ele traduz a promessa central do espago: a diversidade.
Esse slogan reforga a percepgao histérica de que no Mercado é possivel encontrar desde
alimentos frescos até roupas, artesanato, ferramentas e servigos. O tom de voz definido -
alegre, acolhedor e respeitoso — aproxima ainda mais a marca da cultura popular.

Mais que uma criagao grafica, a nova identidade da forma a forga que o Mercado sempre teve.

Historicamente, o espago € um dos principais motores econémicos da cidade, movimentando
pequenos negocios, abastecendo comércios e atraindo visitantes de toda a regido Leste de
Minas. Antes mesmo da implementagao da nova fase, o fluxo diario era estimado entre 5 e
8 mil pessoas, um nimero que atesta sua importancia social e cultural.

Aimplementagdo da marca e do novo posicionamento acontece de forma gradual. O objetivo
nao é romper com a cultura popular, mas fortalecer sua visibilidade e atrair novos publicos. O
mote “Tem no Mercado”, somado as agdes de branding e revitalizagédo, consolida o espago
como um destino que equilibra raizes profundas e inovagao, reafirmando sua relevancia no
presente e no futuro.

Conclusao: Um Mercado Renovado para o Futuro

A transformagéo do Mercado Municipal de Governador Valadares & um exemplo de como
tradigdo e inovagdo podem caminhar juntas. A parceria com o Sebrae Minas foi fundamental
para estruturar a gestao e apoiar empreendedores. O trabalho da Agéncia 324 resultou em
uma identidade visual e verbal auténtica, sintetizada pelo mote “Tem no Mercado".

Esse processo respeita a esséncia do passado sem abrir mao das necessidades futuras. O
Mercado se consolida como um polo econdmico, social e cultural, preparado para continuar
sendo um ponto de encontro de geragdes e um espago de abastecimento essencial. Com sua
nova marca, o Mercado Municipal projeta-se como simbolo vibrante de tradigao, diversidade
e progresso.
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CLIENTE: Ar Mineira

ANUNCIO REVISTA

TiITULO: Assinatura Ar Mineira

RESOLUCAO DO PROBLEMA:
Mostrar que o portal de assinatura da Ar

2024

PERIODO DE VEICULAGCAO: Margo/2024

VEICULO:

-

DATA PRODUGCAO: 6 /03/

Mineira € o melhor portal de assinatura

online.
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TiITULO: Expoleste 2025

OUTDOOR

DATA PRODUGAOQ: 28/04/2025

RESOLUGAO DO PROBLEMA:

PERIODO DE VEICULAGAO: Abril/2025

VEICULO: DMP

Movimentar e incentivar a populagdo nessa

grande feira.

CLIENTE: ACEGV
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IDENTIDADE VISUAL

RESOLUGAO DO PROBLEMA:

Criar uma comunicagao atraente e
identificativa com a populacao de Governador
Valadares

CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE
GOVERNADOR VALADARES

TITULO: Identidade Visual

DATA PRODUGAO: 19/08/2025
PERIODO DE VEICULAGAO: Periodo
2025/2026

VEICULO: IDENTIDADE VISUAL

CAMARA MUNICIPAL

DE GOVERNADOR VALADARES
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PONTUAGAO

Quesitos Pontos | Pontuagio
Raciocinio Basico o ]
Plano de Comunicaclo [Estratégla de Comunicagdo Publicitaria & / 4
Publicitéria Ideia Criativa 20 {6
Estratégia de Midia e N3o Midia 15 /Z
Capacidade de Atendimento 15
rtén 10
elatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
Pontuacio Maxima Total 100
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RACIOCINIO BASICO

Diagnéstico das necessidades de comunicagao

Caratinga, cidade-polo do leste mineiro com cerca de 90 mil habitantes (IBGE, 2022),
ocupa posigao estratégica como referéncia regional em saide, educagéo e servigos. Sua
rede conta com unidades basicas, hospitais e iniciativas diferenciadas, como o Vacimével,
que leva imunizagdo a bairros periféricos e comunidades rurais, garantindo capilaridade
no atendimento. Apesar dessa estrutura consolidada, a cidade enfrenta um problema que
ndao é exclusivo, mas que se intensifica em seu territdério: a queda da adesado as
campanhas de vacinagao.

Esse fenémeno reflete uma tendéncia nacional. Apés décadas de altas coberturas
vacinais, 0 Brasil passou a registrar declinios consistentes desde 2016. Segundo o
Anuério VacinaBR (SBIM, 2025), cerca de 80% dos brasileiros vivem em cidades que nao
atingem a meta de 95% para a maioria das vacinas. Em Minas Gerais, mesmo sendo o
estado com melhor desempenho, a realidade ainda & desigual: enquanto grandes centros
urbanos alcangam os indices, municipios médios como Caratinga convivem com
oscilagbes preocupantes.

Localmente, o desafio ganha contornos ainda mais graves por conta da sazonalidade. Os
invernos frios e secos de Caratinga aumentam a circulag@o de viroses respiratérias, como
gripe, bronquiolite e pneumonias, que atingem sobretudo criangas, idosos e pessoas com
doengas cronicas. A vacinagéo ¢ a principal ferramenta preventiva contra essas doengas,
mas a percepgdo de risco na populagédo continua baixa. Muitos acreditam que
enfermidades como sarampo, coqueluche ou poliomielite pertencem ao passado, o que
gera apatia e negligéncia em relagéo a atualizagao das cadernetas.

Outro fator determinante é a desinformagao. Noticias falsas sobre supostos riscos das
vacinas circulam em redes sociais e aplicativos de mensagem, corroendo a confianga da
populagdo nos servigos publicos de salde. Essa combinagdo de apatia e fake news
compromete ndo apenas a protegao individual, mas ameaga a imunidade coletiva, algo
particularmente critico em cidades que, como Caratinga, funcionam como referéncia para
municipios vizinhos.

Dessa forma, as necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura ndo se
restringem a informar locais ou datas de vacinagéo. O diagndstico aponta para a urgéncia
de reconstruir a confianga, valorizar os servigos existentes, combater boatos com clareza
e proximidade e mobilizar a populagédo a partir de uma narrativa positiva e educativa,
ancorada em dados reais da realidade caratinguense. E preciso ressignificar a vacina
como gesto de amor, de forga e de cuidado coletivo, transformando o ato individual em
simbolo de orgulho comunitario.

Compreensdo do objeto da licitagao

A presente licitagdo tem como objetivo a contratagdo de uma agéncia para planejar,
conceber, criar e executar uma campanha publicitaria de vacinagéo, com prazo de 30 dias
consecutivos e orgamento limitado a R$ 130 mil, incluindo produgéo e veiculagao.

Mais do que uma agdo institucional genérica, trata-se de uma campanha estratégica e
mobilizadora, orientada a:

Promover a ades&o da populagdo as agdes de vacinagao.

Combater a desinformagao e a apatia que corroem a confianga.

Valorizar iniciativas ja existentes como os mutirdes e o Vacimével.
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Ressaltar que manter o cartdo de vacinas em dia é a melhor forma de proteger a si
mesmo e aos outros.

A comunicagao exigida pelo edital deve ser:

Positiva e educativa, destacando beneficios concretos.

Baseada em dados reais de Caratinga, reforgando credibilidade.

Clara e acessivel, sem jargdes técnicos.

Ancorada em provas sociais, valorizando a confianga nos servigos pUblicos de saude.

Espera-se, portanto, que a agéncia contratada traduza os valores da administragao
municipal em mensagens mobilizadoras, transformando informagdo técnica em
engajamento social, e unindo emog&o e racionalidade para convocar a cidade ao cuidado
coletivo.

Desafios de comunicagao a serem enfrentados

A partir do diagnéstico e do briefing, é possivel sintetizar os principais desafios que a
campanha deve enfrentar:

Combater a desinformagdo, reduzindo o impacto de boatos que ainda circulam
fortemente em redes sociais e aplicativos de mensagem.

Superar a apatia, enfrentando a percepgéo equivocada de que doengas preveniveis j&
nao oferecem riscos.

Valorizar servigos ja existentes, posicionando o Vacimével e os mutirdes como solugdes
inovadoras e facilitadoras do cuidado.

Traduzir dados frios em mensagens préximas e impactantes, que mostrem a
realidade de Caratinga de forma compreensivel.

Gerar senso de urgéncia em curto prazo, garantindo intensidade e efetividade em
apenas 30 dias de campanha, dentro de recursos limitados.

Transformar a vacinagdo em valor coletivo, ressignificando o cartédo atualizado néo
como obrigagdo individual, mas como escudo que protege familias inteiras e toda a
comunidade.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Diante do diagndstico realizado, a estratégia de comunicagéo da Prefeitura de Caratinga
deve responder a um desafio central: transformar a vacinagdo de um ato individual,
muitas vezes visto como burocratico ou desnecessario, em um gesto de orgulho, afeto e
pertencimento. Para isso, partimos do conceito “Um brago vacinado protege muitos
abragos”, que conecta a forga e a tradigéo da cidade ao valor de cuidar do préximo.

Mais do que slogans, essa campanha se sustenta em storytelling. A narrativa n_.mnm:wo
mobilizar a empatia do caratinguense com seus pares, destacando que vacinar-se nao é
apenas proteger a si mesmo, mas garantir satide para filhos, pais, avos, vizinhos e toda a
comunidade. Cada brago vacinado é também um abrago protegido — uma mensagem
que ressoa com a cultura local, marcada pelo valor da familia, da vizinhanga e da
solidariedade.

Nesse sentido, a comunicagdo deve seguir uma légica clara de o que dizer, a quem
dizer, como dizer, quando dizer e por quais meios:

O que dizer: que a vacinagdo é um gesto de amor, de protegdo coletiva e de
responsabilidade comunitaria. A vacina deixa de ser obrigagdo e passa a ser simbolo de
forga, cuidado e orgulho.

A quem dizer: a campanha deve dialogar prioritariamente com familias (pais e maes que
hesitam em atualizar as cadernetas infantis), idosos e jovens adultos entre 17 e 33 anos
— este ultimo grupo identificado como o mais apatico em relagdo & adesdo vacinal.
Também é estratégico alcangar formadores de opinido locais, como lideres comunitarios e
religiosos, que reforcam mensagens de confianga.

Como dizer: por meio de uma linguagem acessivel, positiva e emocional, que traduza
dados técnicos em histérias reais. O uso de metaforas como o “abrago protegido” cria
identificagdo imediata e combate a apatia de forma indireta, sem confrontar fake news,
mas oferecendo uma narrativa mais forte e afetuosa.

Quando dizer: em um calendério intensivo de 30 dias, dividido em fases. A fase inicial
deve gerar impacto e curiosidade; contetdos educativos consolidam a informagéo; por
fim, agdes de mobilizagdo comunitaria celebram resultados e marcos coletivos.

Por quais meios: a campanha precisa combinar midia tradicional (radio, carro de som,
outdoor, jornal impresso), midia digital (redes sociais, influenciadores locais) e ativagao
presencial (mutirbes, agbes com 0 Vacimével, distribuicdo de materiais visuais). O ponto
de maior integragdo sera a agdo especial do Abragdmetro da Vacinagdo, que traduz o
conceito em experiéncia coletiva.

O Abragémetro sera o coragdo da campanha: um marcador simbdlico que mostra como
cada dose aplicada se transforma em abragos protegidos para a comunidade. Com
versdes fisicas (painéis em pragas e no Vacimével) e digitais (atualizagdes diarias nas
redes), ele cria uma narrativa visual e participativa. Cada vacinado sera convidado a
registrar sua adesdo com um bottom e uma foto no painel instagramavel, ampliando a
mensagem no ambiente digital. Influenciadores locais teréo papel-chave ao compartilhar
suas proprias experiéncias de vacinagéo, incentivando especialmente os jovens. Além
disso, sugerimos que marcos coletivos do Abragémetro sejam celebrados com
contrapartidas simbélicas da Prefeitura — como descontos no IPTU ou revitalizagdes de
espagos publicos. Ressalta-se que tais beneficios dependem da gestao e nao fazem parte
da verba de comunicagao, mas funcionam como incentivo adicional para que a populagao
participe ativamente.
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Assim, a estratégia de comunicagdo busca ndo apenas informar, mas emocionar,
engajar e mobilizar. Ao transformar a vacinagdo em narrativa de cuidado e orgulho, a
campanha coloca Caratinga como exemplo regional de como a saide publica pode ser
defendida ndo apenas com insumos e servigos, mas também com histérias que tocam e
movem pessoas.

Acgdes taticas sugeridas

Filme-manifesto (45s): langamento do conceito, traduzindo visualmente a forga do gesto
de vacinar.

Spots de radio (30s): mensagens acessiveis, direcionadas também a distritos e areas
rurais.

Posts e videos para redes sociais: storytelling afetivo e conteidos educativos com
informagdes préaticas (datas, locais, beneficios).

Outdoor e cartazes: impacto visual em pontos estratégicos de grande circulagao.
Folders: distribuigdo em mutirdes e pelo Vacimével, em linguagem simples e clara.
Campanha colaborativa com hashtags (#AbragémetroCaratinga,
#UmBragoMuitosAbragos): incentivo a postagem de fotos vacinados, gerando
viralizagao organica.

Bottoms/adesivos para vacinados: reforgo simbdlico e prova social imediata.

Antncio de meia pagina em jornal impresso: reforgo da credibilidade institucional
Painel instagramavel: espago para registro fotografico e compartilhamento em redes
sociais.

Influenciadores locais: protagonismo em videos e agdes presenciais, mobilizando
especialmente o publico jovem.

Abragémetro fisico e digital: atualizagao continua do nimero de vacinados, celebrando
marcos coletivos-com contrapartidas sugeridas da Prefeitura (ex.: desconto no IPTU,

revitalizagdo da pracinha central).

Mensagens-chave:

“Um brago vacinado protege muitos abragos.”

“Cada dose é um gesto de amor.”

“No inverno, viroses se espalham. A vacina é seu escudo.”
“Vacinar é proteger sua familia e toda Caratinga.”

“O mesmo brago que trabalha e acolhe é o que protege.”

Texto conceito:

O brago forte que trabalha, que sustenta, que acolhe.

E o mesmo brago que protege.

Quando recebe a vacina, ele se transforma em escudo invisivel, capaz de guardar nao
apenas quem a toma, mas toda a sua familia.

Cada dose é um gesto de amor.

_numnm vacina, uma corrente de protegdo que comega em vocé e alcanga quem esta ao seu
ado.

Porque em Caratinga sabemos que salide nao é sé individual — é coletiva.

Um brago vacinado protege muitos abragos,
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IDEIA CRIATIVA

A ideia central da campanha “Um brago vacinado protege muitos abragos” ganha forma
por meio de pegas que traduzem, em diferentes linguagens, a forga simbélica do brago
como gesto de trabalho, acolhimento e protegéo.

Cada material foi pensado para emocionar, informar e mobilizar, partindo do principio de
que vacinar ndo é apenas um ato individual, mas um gesto de amor coletivo que fortalece
toda a cidade.

As pegas dialogam com desafios reais — apatia, desinformagéo e baixa percepg¢ao de
risco —, mas também com solugbes j& em curso, como o Vacimével e os mutirges,
ressaltando o papel da Prefeitura como agente ativo na promogao da saude publica.

A seguir, apresentamos os principais materiais desenvolvidos, que corporificam essa
corrente de protegao coletiva:

Relagdo das pegas

Bloco 1:

Outdoor principal, com o mote da campanha em destaque;

Cartazes para postos de saude, escolas, prefeitura e pontos de grande fluxo;

Folder informativo com datas e locais de vacinagdo, distribuido em mutirdes e pelo
Vacimével,

Carrossel para Instagram, com narrativa leve e visual educativo;
Post estatico para Facebook, adaptado a linguagem da plataforma;

VT de até 45 segundos para TV e redes sociais, com narrativa emocional inspirada no
texto-conceito;

Spot de radio de 30 segundos, com linguagem acessivel e afetuosa;

Painel instagramével para registros fotograficos de vacinados;

Abragdmetro fisico, com termdmetro visual do andamento da vacinagéo para celebragéo;
Antncio de meia pagina em jornal impresso, reforgando a credibilidade institucional.
Essas pegas formam o corpo integrado da estratégia de midia e ndo midia, garantindo
presenca institucional forte, ampla visibilidade em diferentes canais e aproximagéo real
com os cidaddos. Mais do que informar, elas transformam cada dose em experiéncia

coletiva, conectando a populagdo ao sentido maior da campanha: proteger muitos
abragos a partir de um s6 brago vacinado.
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Bloco 2:

Do filme-manifesto ao Abragdmetro da Vacinagéo, das insergdes no radio as ativagdes em
pragas, cada pecga foi pensada para reforgar o conceito central da campanha — de que
“um brago vacinado protege muitos abragos” — e mobilizar a comunidade em torno da
protegédo coletiva.

A campanha contara com um conjunto estratégico de materiais que dialogam com
diferentes publicos e plataformas. No eixo audiovisual, sera produzido 1 VT institucional
de 45 segundos para veiculagdo em TV e redes sociais, além de 3 versdes adaptadas de
até 60 segundos para o ambiente digital. Complementando, serdo gravados 3 spots de
radio de 30 segundos, levando a mensagem a publicos populares que acompanham a
programagao diaria.

Na midia impressa e de massa, a estratégia contempla 5 outdoors em pontos estratégicos
de Caratinga, 2 anuncios de meia pagina no Diario de Caratinga e 1 anuncio no Jornal
Regional, além de 2.500 cartazes distribuidos em escolas, UBSs e espagos publicos.
Para apoio direto as agdes de vacinagé@o, serao produzidos 1.000 folders informativos,
com calendario e locais de imunizagao.

No digital, estdo previstas ativagbes em Meta Ads, YouTube e banners em portais locais,
além de posts estaticos, carrosséis, reels e videos curtos adaptados da narrativa central.
A participagdo de 4 influenciadores locais também integra o planejamento, trazendo
identificagdo e credibilidade comunitaria.

Como agéo especial, o Abragdmetro da Vacinagéo tera 6 estruturas fisicas instaladas em
pontos estratégicos, funcionando como simbolo do avango coletivo. Essa ativagao sera
acompanhada por painéis instagramaveis, bottom adesivo para vacinados e cobertura
digital didria do avango das metas. Além disso, marcos comemorativos poderao ser
acionados pela Prefeitura — como desconto no IPTU ou revitalizagéo simbdlica de uma
praga central — reforgando o pertencimento da populagéo ao esforgo coletivo.

Esse conjunto integrado de pegas fortalece a narrativa de orgulho, prote¢ao e amor que
sustenta a campanha, garantindo presenga institucional forte, engajamento comunitario e

ampla visibilidade em mdltiplos canais.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A campanha “Um brago vacinado protege muitos abragos” nasce com a misséo de
ressignificar a vacinagao em Caratinga, transformando um ato muitas vezes visto como
burocratico em gesto de orgulho e protegdo coletiva. Para atingir esse objetivo, a
estratégia de midia e nao midia articula canais de massa, digitais e presenciais, de forma
a alcangar diferentes publicos e garantir que a mensagem central — de que vacinar é
cuidar de si e de toda a comunidade — seja compreendida, sentida e multiplicada.

1. VT para TV e Internet

O filme-manifesto sera a pega central da campanha. Nele, o brago ganha vida como
metafora da forga, do acolhimento e da protegéo. A escolha desse recurso audiovisual se
justifica porque traduz, de forma poética e impactante, o conceito que sustenta toda a
narrativa. Mais do que informar, o filme tem a fungéo de emocionar, langando a assinatura
que sera replicada em todas as demais pecas. Adaptado para formatos curtos, ele
também sera veiculado em redes sociais, ampliando seu alcance entre jovens e familias
conectadas.

2. Spots para Radio

Complementando essa pega-méae, os spots de radio cumprem papel essencial na
penetragdo comunitéria. Em Caratinga, o radio é meio de grande alcance popular,
sobretudo nas manhés e tardes em que a populagéo urbana e rural acompanha noticias e
recados locais. Utilizar esse canal garante que a mensagem chegue a quem muitas vezes
nao acompanha redes sociais, reforgando a oralidade e o sotaque mineiro como pontes
de credibilidade.

3. Redes Sociais — Instagram, Facebook e YouTube

As redes sociais serdo, por sua vez, um espago de mobilizagéo ativa. No Instagram e no
Facebook, a campanha tera reels com influenciadores locais, depoimentos reais e
carrosséis educativos, sempre equilibrando emogéo e informagao pratica. J4 o YouTube
servira como repositério oficial dos videos, permitindo acesso continuo as pegas mesmo
apés sua veiculagdo paga. Cada canal cumpre, assim, um papel especifico: gerar
engajamento, expandir a mensagem e consolidar a campanha como pauta cotidiana da

cidade.

4. Anuincio de Jornal

Além da presenca na TV, radio e redes sociais, a campanha contara também com anuncio
em jornal de meia pagina, em veiculos impressos de Caratinga e regido. Essa escolha
reforga a credibilidade institucional da Prefeitura e amplia o alcance entre publicos que
valorizam a midia tradicional, sobretudo adultos acima dos 40 anos, que ainda buscam no
jornal uma fonte confidvel de informagao. O anuncio tera como eixo o mote da campanha
— “Um brago vacinado protege muitos abragos” — e trara, de forma simples e direta,
dados de servigo sobre os mutirdes e a atuagdo do Vacimével. Ao integrar esse canal, a
campanha se fortalece ao unir emogdo, informagdo pratica e transparéncia publica,
assegurando que a mensagem atinja tanto os publicos digitais quanto os que consomem
meios classicos de comunicagao.

5. Midia Exterior — Qutdoors e cartazes
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A midia exterior, por meio de outdoors e cartazes, reforgard a campanha no espago
publico, onde circula a vida coletiva. O slogan e as imagens impactantes teréo a fungao
de fixar a mensagem em locais de grande fluxo, como pragas, avenidas e a rodoviaria,
enquanto cartazes em escolas, UBSs e centros comunitarios reforcam a presenga
institucional da Prefeitura nos territérios. Essa escolha garante que, mesmo fora do
ambiente digital, a mensagem esteja visivel, clara e associada ao cotidiano da populagéo.

6. Materiais Impressos — Folders

Ja os materiais impressos cumprem o papel educativo e pratico. Distribuidos nos mutires
e pelo Vacimével, trazem informagdes claras sobre locais e datas de vacinagdo, além de
explicar de forma simples por que a imunizagdo é fundamental. Esses materiais ampliam
a experiéncia presencial, garantindo que cada cidaddo saia ndo apenas vacinado, mas
também informado e engajado.

7. Agao Especial — Abragdmetro da Vacinagao

No centro da estratégia de nao midia esta o Abragémetro da Vacinagao, concebido como
agédo especial e mobilizadora. Ele transforma nimeros em simbolos, mostrando de forma
visivel como cada brago vacinado fortalece a corrente de protegao coletiva. Instalada em
pragas e no Vacimével, a estrutura fisica serd acompanhada de sua verséo digital,
atualizada diariamente nas redes sociais da Prefeitura. Mais do que ferramenta de
registro, o Abragémetro é a tradugéo pratica da narrativa que sustenta a campanha, pois
mostra que a soma dos gestos individuais é o que constréi a forga coletiva. Para
aumentar seu apelo, cidaddos vacinados serdo convidados a tirar fotos no painel
instagramével e receberdo um bottom como selo de orgulho, enquanto influenciadores
locais reforgam a ag@o em seus perfis digitais.

O Abragémetro também trard consigo uma dimensédo de marcos comemorativos,
celebrando conquistas coletivas e reforgando o engajamento social. A cada meta
alcangada (por exemplo, 1.000, 3.000, 5.000 vacinados), a Prefeitura podera ativar
iniciativas simbdlicas para toda a cidade, como 50% de desconto no IPTU para
contribuintes em situagdo regular ou a revitalizagdo da principal praga de Caratinga.
Essas contrapartidas reforgam o sentimento de pertencimento e tornam visivel que a
satde coletiva é também motor de beneficios comunitarios. Ressalte-se, no entanto, que
tais medidas sdo apenas sugestdes institucionais, cabendo a gestdo decidir sua
viabilidade, sem impacto na verba destinada & comunicagéao.

8. Influenciadores Locais

Ainda dentro da légica de ndo midia, o envolvimento de influenciadores locais €
estratégico. Eles ddo rosto e voz a publicos que, por vezes, se mostram mais apaticos,
especialmente os jovens. Ver figuras de referéncia abragando a causa, vacinando-se e
divulgando a hashtag #AbragdmetroCaratinga estimula identificagao e cria efeito cascata.
Sua fungdo é ampliar o alcance da mensagem no territorio digital com credibilidade

comunitaria.

9. Assessoria de Imprensa

Por fim, a assessoria de imprensa assegura credibilidade institucional e visibilidade
espontanea. Releases enviados a velculos locais e regionais destacaréo o conceito da
campanha, os resultados do Abragémetro e os impactos dos mutirdes, fortalecendo a
imagem da Prefeitura como agente ativo da saude publica e da protegéo coletiva. Essa
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camada ¢ fundamental porque confere & campanha néo apenas a forga da publicidade,
mas também o respaldo jornalistico.

Assim, a estratégia de midia e ndo midia ndo se limita a divulgar informagdes técnicas.
Cada canal foi escolhido e justificado para cumprir uma fungéo clara: emocionar, engajar,
mobilizar e credibilizar. Juntos, eles constroem uma narrativa unica, em que o brago
vacinado deixa de ser apenas gesto individual e se transforma em simbolo de uma cidade
inteira que se protege — e que celebra, a cada meta alcangada, a forga da unido coletiva.

Téticas de Midia e Nao Midia

Filme-manifesto (contetudo principal da campanha)

Sera produzido 1 VT de 45 segundos, pega-mae da campanha, que traduzira em narrativa
audiovisual o conceito do brago vacinado como forga e protegéo coletiva. O filme trara
imagens simbdlicas do cotidiano caratinguense — trabalhadores, familias, jovens e idosos
— e mostrara a transformagéo do brago em escudo invisivel a partir da vacinagao.

A veiculagdo sera feita em emissoras regionais (InterTV, Alterosa, TV Leste, TV Sistec e
TV Super Canal), alcangando publicos diversos, do popular ao formador de opinido.
Adaptado para redes sociais em versdes de até 60 segundos, o VT ampliara sua forga
emocional entre jovens e familias conectadas, consolidando o mote em multiplos canais.

Radio Biie
Serao produzidos 3 spots de 30 segundos, cada um com narrativas simples e emocionais,

reforgando a ideia de que a vacinagéo protege ndo apenas quem se vacina, mas toda a
familia. A escolha do radio se justifica pela sua capilaridade em Caratinga, alcangando
comunidades rurais e ouvintes que acompanham noticias locais diariamente.

As insergbes serdo realizadas em horarios de pico em emissoras como Radio Cidade e
Radio Caratinga, garantindo penetragao popular e reforgando a oralidade e a proximidade

como elementos de credibilidade.

Jornal impresso ;
Dois anuncios de meia pagina no Diério de Caratinga e um no Jornal Regional reforgarao

a dimensdo institucional da campanha, dialogando com publicos mais tradicionais e
formadores de opinido. O jornal cumpre o papel de consolidar a imagem da Prefeitura
como agente confiavel da saude publica, oferecendo um espago de reflexdo mais perene

e formal sobre a importancia da vacinagao.

Redes sociais — Instagram, Facebook e YouTube

No ambiente digital, a campanha ganhard vida por meio de uma estratégia
multiplataforma. O Instagram e o Facebook terdo carrosséis educativos, reels com
influenciadores locais e depoimentos de cidadaos vacinados. O YouTube funcionara como
repositério principal dos videos, garantindo acesso continuo mesmo ap6s o periodo de
veiculagao paga.

Os anuncios patrocinados via Meta Ads e Google Ads garantirdo alcance eficiente,
segmentando publicos prioritarios: jovens de 15 a 25 anos, familias de 25 a 55 anos e
microempreendedores. Os objetivos seréo trés: ampliar o alcance da campanha, estimular
engajamento ativo e aumentar as visualizagdes do VT.

Banners digitais em portais locais
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0 Diario de Caratinga abrigara banners digitais durante 30 dias, reforgando a visibilidade
institucional em ambientes jornalisticos. Eles funcionaréao como outdoors digitais, com
chamadas diretas para a vacinagdo e para as agdes da Prefeitura. Essa escolha se
justifica pelo reforgo de credibilidade que o ambiente noticioso confere a campanha.

Midia exterior — Outdoors e cartazes

Cinco placas de outdoor em &reas estratégicas da cidade trabalhardo com frases de
impacto e imagens fortes, fixando o slogan em locais de alto fluxo. Ja os 2.500 cartazes
serao distribuidos em escolas, UBSs, Prefeitura e centros comunitarios, garantindo que a
mensagem esteja presente no dia a dia da populagéo e associada aos servigos publicos.

Folders informativos

Serdo impressos 1.000 folders com informagdes sobre datas, locais e beneficios da
vacinagdo. Distribuidos em mutirdes e pelo Vacimével, cumprem a fungéo de esclarecer
duvidas préaticas e oferecer contetido educativo. A ideia € que cada cidadéo saia do ponto
de vacinagao nao apenas imunizado, mas também informado.

Abragdmetro da Vacinagéo

A agao especial da campanha, o Abragémetro, transformara o ato individual em conquista
coletiva. Em formato de termdmetro instalado em pragas e no Vacimével, mostrara em
tempo real o avango da vacinagdo. Sua verséo digital sera atualizada diariamente nas
redes sociais, reforgando a mobilizagao.

A cada meta alcangada (1.000, 3.000, 5.000 vacinados), poderao ser celebrados marcos
simbolicos, como desconto no IPTU ou revitalizagdo da principal praga de Caratinga,
fortalecendo o engajamento comunitdrio. Ressalta-se que tais medidas séo apenas
sugestdes institucionais, ndo previstas no orgamento da campanha.

Painel instagraméavel e bottom para vacinados

Complementando o Abragdmetro, cidaddos vacinados serdo convidados a tirar fotos em
um painel instagramavel e receberdo um bottom como selo de orgulho. Essas agdes
simbélicas reforcam a dimensdo afetiva da campanha, estimulam compartilhamento
espontaneo nas redes sociais e fortalecem o sentimento de pertencimento.

Influenciadores locais

Serdo contratados 4 influenciadores regionais para compartilhar sua propria experiéncia
de vacinagéo, estimulando jovens e familias a se vacinarem. A presenca deles gera prova
social e aproxima a narrativa da realidade dos cidadaos, criando efeito multiplicador no

territério digital.

Assessoria de imprensa

A cobertura espontanea serd potencializada por meio de releases enviados em
momentos-chave: langamento da campanha, instalagdo do Abragdmetro e resultados
parciais da vacinagdo. O objetivo é reforgar a credibilidade institucional e ampliar a
visibilidade em veiculos locais e regionais, sustentando a imagem da Prefeitura como
promotora da saude coletiva.
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Justificativa da escolha dos veiculos

Televisdo aberta

A televisdo permanece como um dos velculos de comunicagdo mais abrangentes no
Brasil, mantendo sua importancia tanto na difusdo de informagdes quanto no
entretenimento. Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua Anual
— PNAD (2024), conduzida pelo IBGE, 88% dos lares brasileiros contam com pelo menos
um televisor. Em Minas Gerais, esse Indice é de 85,3%, refletindo um publico expressivo
exposto diariamente & programagéo televisiva. No estado, 6.470 milhdes de residéncias
recebem sinal de TV aberta, seja anal6gico ou digital, evidenciando a relevancia desse
canal na circulagdo de conteudos.

Complementando esses dados, a Pesquisa Midia Dados (2024) mostra que 75% da
populagdo brasileira é impactada por conteido televisivo em um periodo de 30 dias
(Gréfico 1). Esse dado reforga o status da TV como um dos principais meios de
comunicagdo de massa, unindo ampla cobertura e forte capacidade de gerar conexao
emocional com o publico. A combinagéo de som, imagem, cor € movimento proporciona
uma experiéncia sensorial integrada, tornando as mensagens mais envolventes e
duradouras na memoéria do espectador.

Diante de sua expressiva presenga e abrangéncia, a televisdo se consolida como uma
plataforma estratégica para campanhas institucionais, assegurando ampla visibilidade da
mensagem junto & sociedade. A definigéo das emissoras, dos horarios de insergéo e da
alocagao orgamentéria foi feita de forma criteriosa, levando em conta o perfil da audiéncia,
a frequéncia ideal para amplificar os resultados da campanha e a melhor aplicagéo da
verba disponivel. Os detalhes sobre o plano de midia e a estratégia de veiculagéo estdo
especificados nos préximos tépicos deste documento.

Gréfico |
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Tabela |

ou digital de televisio aberta

Tsbels 7108 . Domiclios e Moradores com televisio, por situacio do domicilio @ recepgho de sinal analbgico

t{.;giii
Ano - 2024
Situagdo do domicilio
Brosil e Unidade da Federagho Recepgio de sinal de televisio sberta
Total | Urbana | Rural
Total 75180 | 67120 | 8060
Receblam sinal anslogico ou digital de televisdo aberta 65061 | 58574 | @487
Brasil
Nbo recebiam sinal analégico ou digital de televisso aberta 86s5| 7266 1389
Nao sabiam se biam sinal de televisdo aberta 1464 1280 185
Total 774
Recebiam sinal snalégico ou digital de televisdo aberta 6470
Nao receblam sinal analégico ou digital de televisdo aberta 1095 .
Nao sabiam se recebiam sinal de televisdo aberta 149 -
Fonte: IBGE - Pesquisa Naclonal por Amostra de Domicilios Continus Anual - 4° trimestre
Radio

O radio segue como um dos velculos de comunicagéo mais dindmicos, confidveis e
acessiveis, atingindo 56% da populagéo brasileira em um intervalo de 30 dias, conforme
os dados mais recentes de alcance de midia (Grafico I). Sua relevancia se sustenta por
sua credibilidade consolidada, pela facilidade de adaptagéo as tecnologias em ascens&o
(como o streaming e os podcasts) e por seu alcance abrangente em diferentes estratos
sociais e faixas etarias.

A distribuigdo da audiéncia é relativamente equilibrada entre as classes C (46%) e A/B
(40%), o que demonstra sua importancia para publicos com perfis socioecondmicos
distintos. Além disso, 60% dos ouvintes tém entre 25 e 54 anos, faixa etaria que
representa uma parcela significativa da populagéo economicamente ativa e com alto nivel
de interesse em temas politicos e sociais (Grafico l).

Para garantir uma estratégia de midia eficaz, foram analisadas as faixas de maior
audiéncia ao longo do dia, otimizando a veiculagdo dos spots para os momentos de maior
escuta. A divisdo da audiéncia por periodo é a seguinte: N

Manha (05h — 11h59): concentra 33% da escuta didria, sendo o horario com maior
audiéncia.

Tarde (12h — 17h59): mantém 32% dos ouvintes ativos, tornando-se outro periodo
essencial para insergoes.

Noite (18h — 23h59): reline 18% da audiéncia, ainda com presenga significativa.

Madrugada (00h & 04h59): corresponde a 5% da escuta, sendo um horario mais
segmentado, mas ainda relevante para determinados publicos.
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Com base nesses dados, a estratégia de veiculagao priorizara os turnos da manha e da
tarde, que juntos representam 65% da audiéncia total, potencializando o alcance € 2
efetividade das mensagens.

No contexto local, o radio desempenha um papel de destaque em Caratinga, sendo um
dos meios mais presentes no cotidiano da populagdo. Essa presenga se deve a
praticidade de acesso — seja no carro, no ambiente de trabalho ou em casa — e & forte
conexdo dos locutores com o plblico, o que atribui um tom mais pessoal, direto
confidvel a comunicagéo.

Outro aspecto decisivo na escolha desse canal é sua eficacia em estratégias de alta
frequéncia: o radio permite maior nimero de insergdes com investimento relativamente
menor, se comparado a outros meios. Essa caracteristica favorece a repeticdo da
mensagem, reforgando sua fixagéo e aumentando a eficiéncia da campanha.

As insergbes serdo concentradas nos dias uteis e nos horarios de maior audiéncia,
conforme mapeamento da programagéao das principais emissoras locais. A selegéo das
radios, a quantidade de insergdes e a distribuigdo orgamentaria estdo detalhadas nas
tabelas de midia que acompanham esta proposta.

Gréfico Il

Perfil dos consumidores
Viewers Profile

Sexo
Sex

if

Class
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Jornais

Embora os jornais ndo sejam mais as midias mais consumidas no Brasil, seu impacto ndo
deve ser subestimado. Com quase um tergo da populagdo brasileira (31%) ainda
engajada na leitura de jornais, este veiculo retém um papel significativo na formagéo de
opinido publica, conforme indicado pelo grafico lll. O publico dos jornais costuma
influenciar outros segmentos da sociedade. A combinag&o de texto e imagem oferecida
pelos jornais possibilita uma exploragédo aprofundada e detalhada do conceito da
campanha, facilitando a comunicagéo de mensagens complexas.

No cenério especifico de Caratinga, a presenca de periédicos como o Diario de Caratinga
e o Jornal Regional destaca-se como essencial. Esses jornais atingem particularmente o
publico formador de opinido e as classes A/B, além de alcangar leitores de faixas etarias
mais elevadas. Sua inclusdo no plano de midia é vital para assegurar uma estratégia
abrangente e diversificada, garantindo que mensagens-chave da campanha alcancem
efetivamente esses influenciadores sociais no ambito local.
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Midias Out of Home

As midias externas desempenham um papel estratégico no fortalecimento de um
planejamento de midia eficaz, assegurando ampla visibilidade e presenca continua ao
longo do dia. Conforme apontam Belch e Belch (2008), “as midias de apoio séo utilizadas
para alcangar individuos que, por vezes, ndo sdo impactados de maneira eficiente pelos
meios tradicionais, além de reforgar e complementar suas mensagens’. Esse conceito
destaca a relevancia da comunicagdo Out of Home (OOH) como recurso essencial para
atingir publicos variados em diferentes locais @ momentos da rotina urbana.

No Brasil, segundo o estudo Inside OOH 2023 da Kantar IBOPE Media, esse tipo de
midia alcanga 89% da populagdo em um periodo de 30 dias. A forte presenga nos centros
urbanos torna 0 OOH um dos meios mais eficazes para ampliar o impacto de campanhas
institucionais. Além disso, conforme divulgado pela Meio & Mensagem (2023), o OOH ja
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supera a TV por assinatura em termos de alcance, consolidando-se como a segunda
midia mais consumida no pais.

Os dados mais atuais sobre penetragdo por tipo de OOH revelam que os formatos
veiculados em pontos de comércio, como shoppings, supermercados e academias,
lideram em alcance, com 82,1%. Em seguida est&o os grandes formatos, como outdoors
e empenas, com 68,5%, e, por fim, as midias em meios de transporte (backbus, pontos de
6nibus, taxis), que atingem 66,2% dos consumidores (Grafico IV).

Diante do perfil de mobilidade urbana e da limitada oferta de midia em ambientes
comerciais em Caratinga, a campanha optara prioritariamente pelo formato outdoor. O
outdoor se destaca pelo forte apelo visual e pela capacidade de fixar a mensagem de
forma rapida e eficaz.

Esse formato foi escolhido por sua colocagdo estratégica em vias de alto trafego, o que
assegura repeticdo e amplo alcance junto ao publico-alvo. Informagbes detalhadas sobre
os pontos de exibigdo, formatos utilizados e investimento previsto estdo organizadas nas
tabelas de midia incluidas nesta proposta.

Gréfico IV
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Internet e redes sociais

A internet se firmou como um dos principais canais de comunicagéo no Brasil, refletindo o
avango continuo da digitalizagdo no cotidiano da populagéo. De acordo com a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNAD) do IBGE (2024), 82% dos
brasileiros com mais de 10 anos acessam a internet. J& segundo o levantamento Midia
Dados 2023, a penetragdo do meio atinge 88% da populagéo. A prética da “segunda tela"
(o uso simultdneo da TV e da internet) tem ganhado forga: enquanto em 2015 apenas
27% dos brasileiros declaravam assistir televisdo enquanto navegavam online, esse
nimero saltou para 46% em 2018, segundo dados do Ibope Conecta, demonstrando a
integragao crescente entre diferentes midias.
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Com o avango das plataformas digitais, as redes sociais assumiram papel central como
canais de informagdo, interagdo e entretenimento. O relatério Digital 2024: Brasil,
publicado pela DataReportal, aponta que o pais contava com 144 milhdes de usuarios
ativos em redes sociais em janeiro de 2024, o que representa 66,3% da populagéo
brasileira. O WhatsApp lidera em numero de usudrios, com 147 milhdes, seguido pelo
YouTube, com 144 milhdes (cerca de 67,7% da populagdo). O Instagram tem 134,6
milhdes de usudrios (62% da populagéo), o Facebook registra 114,2 milhdes (51,3%) e o
TikTok alcanga 105,3 milhdes (48,5%). O LinkedIn, por sua vez, soma 80,2 milhGes de
usudrios no Brasil, consolidando o pais como o terceiro maior mercado da rede no
mundo.

Entre 2023 e 2024, o numero de usuéarios de redes sociais no Brasil cresceu em 2
milhdes, representando um avango de 1,4%. Em relagéo ao perfil de género, as mulheres
representam 55,6% dos usudrios, enquanto os homens correspondem a 44,4%. Embora
ndo existam dados especificos sobre o uso de redes sociais em Timéteo, é possivel supor
que o comportamento digital da cidade siga as tendéncias nacionais.

A campanha digital sera estruturada em duas frentes principais. A primeira envolve o uso
de midia prépria e alcance patrocinado, por meio de anincios veiculados no Meta Ads
(incluindo Facebook e Instagram) e Google Ads (Youtube). O objetivo & ampliar a
exposigdo da campanha e fomentar o engajamento com o publico. Esta previsto um
investimento de R$ 12.000,00, nas duas plataformas, ao longo de 30 dias, com
segmentagdo de publico alinhada ao perfil da campanha. Relatérios de desempenho
permitirdo mensuragéo dos resultados e ajustes estratégicos para otimizagéo do alcance
e engajamento.

A segunda frente contempla a aquisigao de midia paga para ampliar ainda mais o alcance
da comunicagdo, por meio da insergdo de banners em portal de noticia regional
estratégico, como Diario de Caratinga, vefculo com grande penetragao local.

Considerando esse panorama, é essencial que as agbes de comunicagdo em Caratinga
aproveitem o potencial das redes sociais para engajar o publico e disseminar informagdes
de forma eficaz. Plataformas como YouTube, Facebook e Instagram e oferecem
oportunidades valiosas de aproximagao com a comunidade. O crescimento constante do
ambiente digital reforca a importdncia de acompanhar as transformagdes no
comportamento dos usuérios, garantindo maior eficiéncia na entrega da mensagem e
fortalecendo o vinculo com a populagéo local.
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Tabela Il

Tabela 7307 - Domicilios e Moradores, por situagho do domicilio e existéncia de utilizacho da internet no domicilio

Varidvel - Domicilios (Mil unidades)

Fonte: IBGE - Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua Anual - 4° t

Ano - 2024
Situagao do domicilio
Brasil e Unidade da Federagao Existéncia de utilizago da Internet no domicilio
Total | Urbana | Rural
Total 80.066 | 71006 | 9060
Brasil Havia utilizag@o de internet 74941 | 67259 | 7682
Nao havia utilizagdo de internet 5.125 3748 | 1317
Total 8210 s
Minas Gerais Havia utilizagéo de intemet 7675
Nao havia utilizagéo de internet 535 -
rimestre

PLANILHAS DE MIDIA

Pega Formato Descrigio Quantidade ._M_-._noq“e Valor total
Gravagio e edigdo de
imagens internas ¢ externas.
Gravagdo de dudio. Edigdo ¢
ime/VT o finalizagdo de VT 30" para RS
Film 1 exibigdo em TV e redes _ 5.500,00 R$ 5.500,00 | 4,30%
sociais, Produgdo
fotogréfica para outras
midias.
Gravagio ¢ edigio de
Filme/VT - Redes . |imagens internas e externas. R$ RS
Sociais AB60" | orevacko de budio, Edicioe| 3 350000 | 1050000 | $20%
finalizagdo de VT até 60",
Gravagio, cdigdo ¢
Spot 30" finalizagio de spot para 3 RS 500,00 | RS 1.500,00 | 1,17%
veiculagdo em radio.
Impressdo e colagem de
Outdoor
9x3 m placas do ouidoot 5 RS 265,00 | RS 1.325,00 | 1,04%
Impressio de cartaz, papel
Cartaz 4 4
63x43 cm couche 115 (4x0) 2500 R$ 1,90 | R$4.750,00 | 3,71%
19
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h R R/ R/ R R R R R R R-R- R R B A A B B B A A A A A A A A Jb db dhdadia

Abragdmetro da Estrutura em MDF em faca RS
s 0,70 x RS 8.100,00 | 6,33%
Vacinagio o especial, com adesivagio ¢ 1.350,00 X
Influenciadores Reels/ . . 4 RS | Rs4.00000| 3,12%
storics | Estratégia de Influéncia 1.000,00
Impressio de folder com 4
21 x 14,85 |paginas, papel couche 150
Folder 102 |PIgINas, pap 10 R$2,36 |RS$2.360,00 | 1,84%
cm (4x4), cores CTP, dobra / " - ey
grampo

TOTAL

Midia
Vit WS i
Veiculo Formato Programa Quantidade yalorgs Valor 3._»_.
¢ Unitario . A R
InterTV 45" Mais Vocé 4 RS 709,50 | RS 2.838,00 | 2,22%
" . RS .
InterTV 45 Globo Esporte 4 1.705.50 RS 6.822,00 | 5,33%
" "V 10 BdieR RS .
InterTV 45 MGTV 1° Edigdo 4 1.522.50 RS 6.090,00 | 4,76%
i RS RS
" o mh_ 3 0,
InterTV 45 MGTYV 2° Edigdo 3 347550 | 10.426.50 8,14%
" . ’ RS .
Alterosa 45 Domingo Legal 1 3.071,00 R$3.071,00 | 2,40%
" o R$
Alterosa 45 Programa Silvio Santos 1 461400 R$4.614,00 | 3,60%
45" Balango Geral 2 L R$3.333,00 | 2,60%
TV Leste alang 1.666,50 333, ,60%
" xm
TV Leste 45 MG Record 2 226350 R$4.527,00| 3,54%
TV Sistec 45" Grade / Jornal TJS 100 RS 39,00 | RS 3.900,00| 3,05%
TV Super Canal 45" Rotativo 65 RS 60,00 | RS3.900,00| 3,05%

RS
49.521,50

38,68%

; i ¥ kit e ‘<-_o..‘. -
- Velculo - Formato > ,_,.w.sn;___-...\, - O._._..E-._o Unitirio Valor total

Radio Cidade 30" 07h00 ds 19h00 80 R§ 45,00 [RS3.600,00| 2,81%

Rédio Caratinga 30" 05h00 as 23h59 100 RS$ 26,00 | RS 2.600,00 [ 2,03%
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Midia

JORNAL

~ Veiculo | Formato - Programa Quantid | g Valog Valor total Al
Sl 4 b & ade Unitario 1
- . s . RS RS
Diario de Carat Mcia Pigina 5 i3 : 679
e Claagin Pagina Indeterminada 2 5.546,40 11.092,80 867
' o RS
Jomal Regional Mecia Pé . 323,75 1,82%
& ' e Edi¢do do més I 2.323,75 B52023 °

Midia

Perfodo / Valor
Meétrica Unitario
Alcance ¢
Impressocs
(Brand
Awareness)
Envolvimento
Facebook ¢ (Curtidas,
Instagram comentarios, N/A RS 2.000,00 | 1,56%
compartilhamen
tos)
Visualizagdo de
video N/A RS 2.000,00 1,56%
(ThruPlay)

~ Veiculo | Formato |  Programa Valor total |~ %

N/A RS 4.000,00 | 3,12%

Meta Ads Post ¢ Video

Campanhas
Alcance

Eficiente (CPM N/A RS 2.000,00 1,56%

baixo, foco em

Google Ads Video Youtube [ alcance)

Campanhas
In-Strecam
puldveis com N/A RS 2.000,00 | 1,56%
chamada a agio
(CTA)

5% B Ti 728 .
Didrio de Caratinga | Banner portal n::M_‘ooo_MwA 30 dias B3 RS 3.540,00 | 2,77%

3.540,00

R$

TOTAL
15.540,00
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Veiculo

Formato

Midia

MIdIREX{erions

Periodo

Quantidade

e e

Unitirio

R et

Valor total

Outdoor

9x3m

14 dias

1.060,00

=5 RS 5.300,00

RS 5.300,00

TOTAL

RS 89.978,05

dipodemidial Valor B e, e
TV RS 49.521,50 38,68%
Radio RS 6.200,00 4,84%
Jornal RS 13.416,55 10,48%
Internet RS 15.540,00 12,14%
Midia exterior RS 5.300,00 4,14%

70,29%

yalor: o g
Produgdo RS 38.035,00 29,71%
Midia RS 89.978,05 70,29%

4,14%
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Storyboard:

01 a 03 seg

Imagem: Close em um pedreiro
levantando tijolos; corte para uma
costureira manuseando tecido.
Narragdo: O brago forte que trabalha

Imagem: Abrago entre avé e neto,
camera em slow motion destacando o
gesto de afeto.

Narragdo: Que acolhe

Imagem: Escudo da campanha
aparece em cima do brago vacinado
Narragdo: Quando recebe a vacina,
ele se transforma em escudo
invisivel

no colo, sorriso cumplice.
Narragdo: Que sustenta

07 a 10 seg

Imagem: Transi¢ao suave: close no
brago sendo arregagada a manga;
enfermeira aplica a vacina.
Expresséo tranquila do vacinado.
Narragdo: E o mesmo brago que
protege

Imagem: Cena mostra varias
geragdes juntas (crianga, adulto,
idoso) em ambiente doméstico.
Narragdo: Capaz de guardar ndo
apenas quem a toma, mas toda a sua
familia

Scanned with

i & CamScanner’;
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.

Imagem: Enfermeira aplica vacina
em idoso; neta segura sua méao e
sorri.

Narragdo: Cada dose é um gesto de
amor

oy 2R .
N’ry‘&"i?.rj' ’\" S
» N o - - 0
J‘ﬂ — | S "“‘" -
4 I‘ ‘X s"':_ oy e ~

BT G R
24 a 27 seg o :‘:" oy

Imagem: Imagem aérea da cidade de
Caratinga; fade para vérias pessoas
se encontrando na praga, trocando
abragos e sorrisos.

Narragdo: Porque em Caratinga
sabemos que saide ndo é soé
individual — é coletiva

21a24 seg

2
Imagem: Sequéncia de cortes
rapidos: jovem, gestante e
trabalhador sendo vacinados —
montagem com bragos diferentes
formando uma corrente visual.
Narragdo: Cada vacina, uma
corrente de protegdo que comega em
vocé e alcanga quem esta ao seu
lado

iz

27 a 30 seg

Imagem: Tela de fechamento: slogan
no centro com motion grafico —
surge a marca da Prefeitura de
Caratinga. Trilha sonora sobe em tom
positivo.

Narragdo: Um brago vacinado
protege muitos abragos

: Scanned with !
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Spot de radio:

Tema: Um brago vacinado protege muitos abragos.
Tom de voz: Préximo, inspirador e acolhedor.
Tempo: 30 segundos.

[Som ambiente: martelo batendo, maquina de costura, trilha suave entrando]
Voz masculina: O brago forte que trabalha.

Voz feminina: O brago que sustenta.

Voz infantil, calorosa: O brago que acolhe.

[Som de manga de camisa sendo arregagada, pequeno “plim” de esperanga]

Voz masculina firme: E 0 mesmo brago que protege, quando recebe a vacina.

Voz feminina: Cada dose é um gesto de amor. Cada vacina, uma corrente de protegao
que comega em vocé e alcanga quem esta ao seu lado.

[Som de risadas leves ao fundo]

Voz coletiva em coro: Porque em Caratinga, saude nao é sé individual — é coletiva.
[Trilha sobe em tom positivo, marcante]

Voz masculina e feminina em unissono: Um brago vacinado protege muitos abragos.
[Vinheta de fechamento: “Prefeitura de Caratinga’]
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prT sﬁ:& CAMARA MUNICIPAL DE
FOLIO v IPAaTINGa

: porgor or
S pderadas pos Decets boturd coma ¢ Rovs

PARA CONSTRUIR UM FUTURO
AINDA MELHOR.

Opr ¢ dtado do estoreo coletivo, mas ¢ fitmo ¢ 2
promessa do Gae amda pods A Caman Cpal
de Ip3tinga tabalna com wr olhas stento para as neceszidades de
hoge, sempre com {000 em Garants um Aturo mas fIsto e prospero H
para wdos !

Cada prowto cada decisio tormada tem um tnxco cbptiva melhorar 1
8 vida do NOSSC POVO 1IPANG LTSS ¢ CTiar oportunxiades para e
*'—n_‘hom.ﬂw

PRSI e 0 o g

G ITTS

Boas festos e um Gno novo cheio de novas conquistas. |

Cémara de ipatinga. |
Hoge. omontd e sempre 00 seu looo. {

Campanha: A Camara de Ipatinga
Transforma o Presente

O desafio era transmitir uma
mensagem institucional de fim de ano
que fosse além da formalidade, gerando
proximidade com a populacao e reforcando o
papel da Camara como parceira no presente e
no futuro da cidade,

Pop Comunicacao

Camara de Ipatinga

A Pop Comunicacado desenvolveu
uma campanha calorosa e inspiradora, com
o conceito “ACamarade Ipatinga transforma
o presente para construir um futuro ainda
melhor”, A peca trouxe um tom humano e
otimista, aliado a uma identidade visual
festiva, para fortalecer a conexao com 0s
cidadaos e marcar o inicio de um novo ciclo
de conquistas.

Dezembro de 2024

Diario do Aco

Rua Sa Carvalho, 263 - 35010-240, Gov. Valacares -
(33) 3278 3404 | popcomunicacao.com.br
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PROPOSITO

Inspirar pessoas e transformar organizagoes
com nossas ideias.

NEGOCIO
Ideias

VALORES

Criatividade, comprometimento, inovagao

e diversidade sdo o combustivel para

nossa histéria. Deixar um legado de
responsabilidade, ética e paixao pelo que
fazemos é o que move todos os dias a familia
POP.
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EQUI DIRETORIA
—E

Luis Gustavo Leao

CO-FUNDADOR E CO-CEO

Luis Gustavo é Bacharel em Publicidade e Propaganda e também em Jornalismo pela
Universidade Vale do Rio Doce (Univale). E Especialista em Marketing e Comunicagéo pelo
Centro Universitario de Belo Horizonte (UNI-BH) e MBA em Gestao Empresarial pelo SENAC-
MG. E professor das disciplinas Estratégias de Gestdo e Posicionamento de Marcas, da Pés-
Graduagao em Marketing e Gestao Estratégica da Comunicagao da Universidade Vale do Rio
Doce (Univale). E Conselheiro Fiscal e membro da diretoria do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais (SINAPRO-MG).

Sécio fundador da Pop, atua no mercado publicitario ha mais de 19 anos.

Um profissional com perfil empreendedor e com grande experiéncia em branding,
posicionamento, consultoria e geréncia de marcas de diversos segmentos. Na POP teve a
oportunidade de atuar na prospecgdo, criagdo, manuteng@o e posicionamento de marcas,
tragando estratégias de marketing, midia e comunicagéo integrada para clientes de diversos
setores. Hoje é responsavel pela gestdo e negdcios da Pop Comunicagéo.

COMUNICACAO Rua S& Carvalho, 263 - 35010-240, Gov, Valadares - MG 7
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EQUI DIRETORIA
—E

Robson Carvalho

CO-FUNDADOR E CO-CEO

O Robson é Bacharel em Publicidade e Propaganda e Jornalismo pela Universidade Vale do Rio
Doce (Univale), com especializagdo em Artes Visuais, Cultura e Criagdo. Possui Docéncia do
Ensino Superior e atua também como professor.

Sécio fundador da Pop, atua no mercado publicitario ha mais de 19 anos.

Tem perfil criativo e empreendedor e esta sempre a procura de novos conhecimentos. Dinamico
e atento as novas tecnologias, principalmente da internet, se tornou um profissional outline,
ou seja, capaz de trabalhar tanto no inbound, quanto no outbound. Tem grande experiéncia
com gestao, diregdo, planejamento, criagdo e redagao publicitaria, diregdo de arte e mix de
marketing e comunicagao, ja trabalhou e atendeu clientes de diversos segmentos.
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EQUI A8800IADO
=l

Manoel Assad

CONSULTOR ASSOCIADO

E um profissional com sélido conhecimento em planejamento, marketing politico e eleitoral,
branding e coordenagdo do mix de comunicagdo. Possui experiéncia e atuagao em varios
segmentos, agéncias de publicidade, além de diversas campanhas politicas vitoriosas.

Depois de se formar em Jornalismo e Publicidade, foi para Sdo Paulo continuar a sua
formagao, se especializou em Comunicagéo Organizacional pela USP e péde acompanhar o
mercado da capital paulistana de perto. Alguns anos depois, se mudou para Belo Horizonte
onde cursou Gestao de Marketing pela Fundagao Dom Cabral. L3, trabalhou no departamento
de comunicagao do Centro Universitario Izabela Hendrix e como redator.

Atua no mercado publicitirio ha mais de 18 anos. E professor universitario, e também
coordenador dos cursos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e da pés-graduagao de
Marketing e Gestao Estratégica da Comunicagdo da Universidade Vale do Rio Doce (Univale).
Especialista em Marketing Politico pela Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). Mestre
em Comunicagao Politica no Programa de Pés Graduagdo em Comunicagdo da Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF).
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EQUI ATENDIMENTO E

CUSTOMER SUCCESS

Fernanda Cypriano

ANALISTA DE COMUNICAGAO
E CUSTOMER SUCCESS

Bacharel em Comunicagao Social com énfase em
Publicidade e Propaganda pela Universidade Vale
do Rio Doce (Univale) em 2006. Pés-graduada
em Marketing e Comunicagdo Empresarial pelo
Centro Universitario do Leste de Minas Gerais
(Unileste) em 2012, Atua com atendimento,
trafego e planejamento offline. Possui 19 anos de
experiéncia na area Atendimento.

Fabiola Parreira

ANALISTA DE COMUNICACAO
E CUSTOMER SUCCESS

Bacharel em Comunicagao Social

e Publicidade e Propaganda pela
Universidade do Estado de Minas
Gerais (UEMG), em 2017. Atua como
atendimento, gestao de projetos e
Costumer Success. Possui 8 anos de
experiéncia na area da publicidade.

Ariane Coelho

ANALISTA DE COMUNICAGAO

E CUSTOMER SUCCESS

Bacharel em Publicidade e Propaganda pela
Universidade Vale do Rio Doce (Univale), em 2024.
Atua como atendimento, gestao de projetos e
Costumer Success. Possui 8 anos de experiéncia
com marketing digital.
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ESTUDO, PLANEJAMENTO
ELEJI E OPERAGOES

Barbara Brandao

PLANEJAMENTO

Bacharel em Jornalismo pela Universidade Vale
do Rio Doce (Univale), em 2021. Bacharel em
Publicidade e Propaganda pela Universidade
Vale do Rio Doce (Univale), em 2023. Pés-
graduada em Gestao da Comunicacao e
Estratégias Organizacionais, pela Univale,

em 2024, Atua com operagao de projetos e
trafego. Atua com planejamento e marketing
digital. Possui 7 anos de experiéncia na area de
comunicagao.

Patricia Rocha
OPERAGOES

Graduanda em Engenharia de Produgdo pelo
Instituto Federal De Minas Gerais, Campus
Governador Valadares (IFMG-GV). Atua com
operagao de projetos e trafego. Possui 4 anos de
experiéncia no setor administrativo.

COMUNI Rua Sa Carvalho, 263 - 35010-240, Gov. Valadares - MG 11
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EQUI MARKETING DIGITAL, TRAFEGO , MIDIA

DE DE RADIO, TV E CINEMA E PRODUGADO
GRAFICA

Gleyverson Pierrout

ANALISTA DE TRAFEGO
E MARKETING DIGITAL

Estrategista digital, gestor de trafego e
especialista em neuromarketing. Possui
10 anos de experiéncia na area de midia,
trafego pago, planejamento e langamentos
digitais.

Glauciane Monteiro
MIDIA, TRAFEGO E PRODUCAO

Bacharel em Engenharia de Produgao pela
Universidade Vale do Rio Doce (Univale), em 2014.
Pés-graduada MBA em Administrag@o e Qualidade,
pela Uninter, em 2016. Atua com planejamento de
midia e produgao para TV, radio, cinema e midias
graficas, relacionando-se com fornecedores,
velculos de comunicagao, parceiros e divulgadores/
influenciadores em produgao offline e midias digitais.
Possui 13 anos de experiéncia administrativa e
melhoria de processos.

Rildo Flankin
MIDIA, TRAFEGO E PRODUGAO

Bacharel em Publicidade e Propaganda pela
Universidade Vale do Rio Doce (Univale), em
2020. Atua com trafego pago, digital media e
produgdo para TV, radio, cinema e midias graficas,
relacionando-se com fornecedores, veiculos

de comunicagao, parceiros e divulgadores/
influenciadores em produgéo offline e midias
digitais. Possui 12 anos de experiéncia na area de

midia/produgéo e trafego.
COMUN Rua S4 Carvalho, 263 - 35010-240, Gov. Valadares - MG 12
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COMUNICACAO
poP s

REDAGAO E PRODUGAO
DE CONTEUDO PARA WEB

Clara Novais

PRODUTORA DE CONTEUDO
E REDATORA PUBLICITARIA

Bacharel em Jornalismo pela Universidade Vale do Rio
Doce (Univale), em 2024, Atua com redagao publicitaria
e criagao de contetdo para Web. Possui 4 anos de
atuagao na area de comunicagao.

Lucas Gongalves

PRODUTOR DE CONTEUDO
E REDATOR PUBLICITARIA

Graduado em Publicidade&Propaganda pela Universidade
Vale do Rio Doce (Univale), em 2022. Pés-graduado em
Gestao da Comunicagao e Estratégias Organizacionais,
pela Univale, em 2024 Atua com redagao publicitaria

e criagao de contetdo para Web. Possui 5 anos de
experiéncia em produgao criativa e de textos.

Dalete Gama
REVISORA DE TEXTO

Licenciada em Histéria pela Universidade Vale do Rio Doce
(Univale) em 2008. Pés-graduada em Histéria da Arte pela
Unyleya em 2021. Atua como revisora de textos em jornais
e editoras de publicidade. Possui 30 anos de experiéncia na
area de revisao de textos.

Julio Neves
REVISOR DE TEXTO

Licenciado em Letras Portugués e Inglés pela Universidade Federal
de Lavras (UFLA), em 2017; Mestre em Letras pela Universidade &
Federal de Sao Joao del Rei (UFSJ), em 2019. Atuou como revisor A‘
do Jomal Repagine (DCE/UFLA) e como corretor das redagdes

dos vestibulares da PUC-SP. Doutorando em Linguistica pela

Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Possui 7 anos

experiéncia em avaliages e corregdes de trabalhos académicos

revisdo de textos.
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EQUI CRIAGAO GRAFICA

E AUDIOVISUAL

Brian Neves

@IZD 0IRETOR DE CRIAGAO

Bacharel em Design Grafico pela
Universidade Vale do Rio Doce (UNIVALE),
em 2011. Responsavel pela coordenagao

do setor e diregdo de arte das campanhas
publicitarias. Atua com branding, editoragao,
manipulagdo digital, UI/UX Design, decoragao
de PDV, produgdo de pegas publicitarias e de
midias sociais. Possui 17 anos de experiéncia
na area de design, publicidade e propaganda.

Daniel Marinho
DESIGNER GRAFICO SENIOR

Bacharel em Design Grafico pela
Universidade Vale do Rio Doce
(UNIVALE), em 2009. Atua com
branding, editoragdo, manipulagao
digital, produgdo de pegas publicitarias
e de midias sociais. Possui 15 anos de
experiéncia na area de design.

LB\

Jhonatha Aratjo

DIRETOR DE ARTE PLENO | UX

Formado em Produgao Publicitaria pela

Universidade Vale do Rio Doce (Univale),

em 2015 e Pés-graduado em UX/UI

Design pela Fahe - Instituto de Desenho

Instrucional, em 2021, Atua com branding, K@

manipulagao digital, UI/UX Design, produgéo
de pegas publicitarias e gestao de midias
digitais. Possui 11 anos de experiéncia na
area de comunicagao.
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CRIAGCGAO GRAFICA
EQUI E AUDIOVISUAL
—E

Daniel Neres
DESIGNER GRAFICO

Entusiasta em Design Grafico. Cursou
Enfinity School 2018, Unhide School 2020.
Atua com a criagdo de midias sociais e
branding. Possui 7 anos de experiéncia na
area de design.

Patrik Adam’s
DIAGRAMADOR

Responsavel pela edi¢ao de textos,
transformagao de arquivos, formatagoes
e diagramagao de conteudos de acordo
com projeto grafico, adaptando a uma
programagao visual. Possui 11 anos de
experiéncia como diagramador.

Victor Coelho
MOTION DESIGNER

Graduando em Publicidade e
Propaganda pela Universidade Vale do
Rio Doce (Univale). Atua na area de
design gréafico e motion design. Trabalha
com a criagdo de midias sociais, edigao
de videos e animagdes. Possui 7 anos
de experiéncia na area de design.
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EQUI CRIAGAO GRAFICA
—E E AUDIOVISUAL

Jodo Vitor

VIDEOMAKER

Entusiasta na produgao e edigdo de videos. Possui 5 anos
de experiéncia com elaboragao, produgdo e pos produgdo
de conteudos publicitarios, documentais, escolares,
empresariais e artisticos; incluindo roteiro, captagdo de
imagens, drone, fotografia, iluminagao, sonorizagao,
corregao, edigao e finalizagdo audiovisual.

Paulo Henrique
VIDEOMAKER

Entusiasta na produgao e edigao de videos. Possui
experiéncia com elaboragao, produgao e pés produgao
de contelidos publicitarios, documentais, escolares,
empresariais e artisticos; incluindo roteiro, captacao de
imagens, drone, fotografia, iluminagao, sonorizagao,
corregao, edigao e finalizagao audiovisual.

Sarah Araujo

STORYMAKER

E SOCIAL MEDIA

Graduanda em Jornalismo pela Universidade Vale do
Rio Doce (Univale). Atua com redagao publicitaria e
criagdo de contetdo para Web. Possui experiéncia
em social media, storymaker e produgao de texto
publicitario.

Izabella Martins
STORYMAKER

Graduanda em Publicidade&Propaganda pela
Universidade Vale do Rio Doce (Univale). Atua com
criagdo de contelido para Web. Possui experiéncia em
storymaker e social media.

W Rua S8 Carvalno, 263 - 35010-240, Gov. Valadares - MG 16
(33) 5278 3404 | popcomunicacao.com.br

:  Scanned with !
i & CamScanner’;


https://v3.camscanner.com/user/download

pOP iz

ADMINISTRATIVO
FINANCEIRO

Francyelle Dias

SUPERVISORA
ADMINISTRATIVO-FINANCEIRO

Bacharel em Administragao pela Universidade
Presidente Antonio Carlos (Unipac-GV) em
2016. Pés-graduada em Gestao Financeira:
Controladoria e Auditoria pelo Pitagoras Gov.
Valadares. Possui 9 anos de experiéncia na
area administrativa.

Amanda Alves

ANALISTA
ADMINISTRATIVO-FINANCEIRO

Bacharel em Ciéncias Contabeis pela
Universidade Federal de Juiz de Fora -
Campus Gov. Valadares (UFJF-GV), em
2020. Possui 6 anos de atuagao na area
administrativa.

RECURSOS HUMANOS
E DE CULTURA

Kethiza Pessoa
CONSULTORA EM RH

Bacharel em psicologia pela Universidade Vale do Rio
Doce (Univale), em 2007. Pés-graduada em Atendimento

Integral a familia pela Universidade Veiga de Aimeida, em N
2010. Pés-graduada em Gestdo da Clinica na Atengao A ~\/
pelo Senac Minas, em 2010. MBA em Gestao estratégica NJ
de Pessoas pela Fundagao Getulio Vargas (FGV), em J

2028. E especialista em gestdo de pessoas, atua como
consultora em RH e Tech Recruiter.
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COMERCIAL

EQUI E BOAS VINDAS

Lucas Bravim
CONSULTOR COMERCIAL

Bacharel em Publicidade e Propaganda pela
Universidade Vale do Rio Doce (Univale),
em 2022, Atua com estratégia e vendas
consultivas para o cliente. Possui 11 anos de
experiéncia na area comercial.

Lorena Braga
RECEPCIONISTA

Cursando Comunicagao Institucional pela Faculdade
Estacio de Sa. Atua na recepgao dos clientes,
organizagdo de demandas didrias, atendimento de
ligagdes, entre outros. Possui 4 anos de experiéncia
com atendimento ao publico.

SERVIGOS GERAIS

Nagela Santos
AUXILIAR DE SERVICOS GERAIS

Profissional responsavel pela organizagéo,
higienizagéo e a conservagéo da agéncia.
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A Pop Comunicagdo nasceu como uma ideia de dois jovens publicitarios, @ acabou se
tornando um case de sucesso. A agéncia abriu as portas em Janeiro de 2006 em um cenéario
néo muito animador, comandada pelos socios Luls Gustavo Leéo e Robson Carvalho, ambos
recém formados, com pouco dinheiro para investir @ sem nenhum cliente na manga. Mas,
cheios de ideias na cabega, os socios empreenderam em melo a um mercado saturado, com
muitas agéncias ja tradicionais @ com anos de experiéncia. Ainda nos primeiros meses, entre
um trabalho e outro, a agéncia passou a se firmar e muitos clientes acreditaram nas Idelas
propostas pela agéncia, que adquiriu visibilidade principalmente por sua essénclia criativa e o
bom relacionamento com clientes e fornecedores,

Em outubro de 2008, a agéncia, que contava com uma equipe de cinco profissionais, teve
de sair da pequena sala comercial onde funcionava para ocupar uma nova, maior @ mais
adequada a realidade do negécio.

O tempo passou e, em 2012, ja com uma equipe de oito profissionais, a nova sala também

ja ndo comportava mais a empresa. Em constante crescimento, a Pop precisou dar um novo
passo, e, de olho no que acontece no mercado publicitario tanto do Brasil quanto do exterior, Q
inovou trazendo a expertise e influéncia dos grandes centros, renovando a sua marca e &\
ocupando uma nova estrutura: uma ampla casa, de facil acesso e com estacionamento,
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Desde 2022, com o crescimento da equipe, foi preciso mudar a sede da empresa para uma
casa maior. Hoje, contando com uma equipe de 31 profissionais, a Pop Comunicagéo segue
atualizada com o grande mercado, € mantém seus colaboradores sempre informados acerca
das tendéncias do marketing, da publicidade e do design. Pronta para trabalhar nas mais
diversas plataformas, sejam elas digitais ou tradicionais, a agéncia busca oferecer sempre
ideias inovadoras, criativas e eficientes. Tudo para atender seus clientes com exceléncia e
atingir os melhores resultados.

O grande diferencial da Pop é a forma como se envolve no negécio dos clientes, e como
coloca em pratica as melhores estratégias para o crescimento dos mesmos. Com uma equipe
qualificada, exigente e dedicada, se destaca pela ousadia e criatividade, onde a busca pelo
novo € latente em todo o processo de concepgao, criagao e produgao das campanhas. Sempre
pautados pela ética profissional, a responsabilidade e, principalmente, o compromisso com o
crescimento mutuo e os resultados positivos.

Hoje a Pop Comunicagdo € uma empresa em constante crescimento, reconhecida como
uma das mais importantes agéncias de comunicagao do interior de Minas Gerais. Um status
adquirido através do esforgo, seriedade e da competéncia dos trabalhos desenvolvidos, além
da paixao por vencer desafios — principal combustivel das mentes inquietas da equipe e uma
das caracteristicas essenciais da Pop. Acreditamos que, ao construir e fortalecer a marca de
nossos clientes, também fazemos com que a nossa marque presenga no tempo.
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o QUE
FACEJEMOS

CAMPANHAS
PUBLICITARIAS

Langar um novo produto, negécio ou servigo; divulgar uma promogao; reforgar a sua
marca e se manter bem posicionado na mente de seus consumidores. Essas sao algumas
das possibilidades das campanhas publicitarias. Um Gnico anlncio, mesmo que seja
extremamente criativo, ndo tem a eficacia de uma campanha completa, com diversas
pecas diferentes, com o mesmo conceito criativo.

Por isso, numa mesma campanha publicitaria podem ser utilizados diversas estratégias
de comunicagao, sejam tradicionais ou digitais, que sa@o explorados de acordo com
pesquisas, publico, objetivo e verba disponivel para investimento.
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UE
PAZEMOS

MARKETING
DIGITAL

Cada vez mais presente em nossas vidas, o universo digital ja € um dos maiores
potencias de comunicagao da atualidade. Usado como ferramenta auxiliar das midias
tradicionais, nao deve ser ignorado pelas empresas que possuem visdo e vontade de
crescer.

Com a capacidade de realizar uma comunicagao de duas vias, as marcas estao
investindo cada vez mais nas midias online, pois possibilitam maior segmentagao,
assertividade em suas agdes e analise de métricas. O que fazemos no digital: criagao
de sites, planejamento de marketing digital, anlise de presenga digital, anélise de
resultados, plano editorial, marketing de contetido, campanhas digitais, gestao de redes
sociais, trafego pago, inbound marketing e SEO.
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PAZEMOS

DESIGN

Nem todo mundo precisa de uma campanha publicitaria, Muitas vezes, na correria do
cotidiano, as demandas dos clientes sdo bem especificas e ndo podemos delxar de
atendé-las com exceléncla,

O trabalho aqui ndo tem limites. Procuramos, com inovagéo, atender as expeclativas dos
clientes e sempre pensar em novas solugdes de formato e produgéo,

Entre as demandas mais comuns estdo: desenvolvimento de marca, reposicionamento
de marca, identidade visual, papelaria (cartéo de visita, papel timbrado, envelopes),
sinalizagdo de ambiente (interno e externo), folheteria (panfleto, folder, cartaz), brindes,
embalagens, editorial (jornals, revistas, cartilhas) e ativagéo de PDV.
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O QUE
FAZEMOS

VIDEO E MOTION

Na Pop oferecemos um servigo completo de produgéo de video, com uma equipe de
videomakers e storymakers especializados na captagao e edigao de imagens. Contamos
com cameras de alta tecnologia e drones que elevam a qualidade das nossas filmagens
a novos patamares. Além disso, temos estidio préprio, tanto fixo quanto mével, para
garantir flexibilidade e eficiéncia em cada projeto.

Mas nao paramos por ai! Também somos apaixonados por criar animagdes incriveis em
Motion Design, que d&o vida a historias e conceitos de forma envolvente e visualmente
impactante. Seja para videos institucionais, promogdes ou contetdos criativos, estamos
prontos para transformar suas ideias em experiéncias memoraveis!
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O QQUE
FAZEMOS

COMUNICAGAO
ESTRATEGICA

Aimagem de uma instituigao publica ou privada é determinante para o seu sucesso.
Mas definir e executar estratégias integradas e bem-sucedidas que ajudem a manter a
reputagdo das empresas, seus produtos e servigos, nao ¢é tarefa facil.

Para isso, a comunicagao precisa estar presente de forma estratégica, agregando valor
em todos os pontos de contato da marca, e conversando com todos os stakeholders:
colaboradores, clientes, fornecedores, 6rgaos governamentais, parceiros e imprensa. Aqui
trabalhamos com endomarketing, comunicag@o externa e comunicagao segmentada.
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ESTRU
TURRA

SALA DE REUNIAO 1,
COWORKING E PODCAST

b~ Na Pop Comunicagao, prezamos pela proximidade com os clientes @ um atendimento de
qualidade. Nossa Salade Reunido comporta até doze pessoas, sendoideal para brainstormings,
apresentagoes e reunides com clientes e fornecedores.

Também disponibilizamos o espago para coworking e contamos com uma estrutura moderna
para gravagao de podcasts. Além disso, temos duas salas de apoio para videoconferéncias e
pequenas reunides, garantindo conforto e praticidade em cada interagao.

DENTRE OS EQUIPAMENTOS

EM USO NO SETOR ESTAO:

+ 1 Mesa com 7 cadeiras (sendo possivel adicionar mais)
+ Lousa branca

+1TVLG 55" \ \
« Atem Mini Pro - Blackmagic (recurso para cameras)
+ 2 microfones aranha estudio, BM800

+ 1 interface de audio Behringer U-phoria

* 1 Frigobar

+ 1 Cafeteira Nespresso

+ 1 Ar condicionado 12,000btu (

* 1 Ramal interno /
f
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SALA DE REUNIAO 2, COWORKING
E ESTUDIO AUDIOVISUAL

A Sala de Reunido 2 da Pop Comunicagao € perfeita para reunies, brainstormings e uso ocasional
como coworking.

Este espago € mutifuncional, funcionando também como Estidio Audiovisual , que oferece
. estrutura completa para produgdes profissionais, com fundo infinito, chromakey e equipamentos
' de ponta para gravagdes e sessoes fotograficas. Um espago ideal para dar vida as suas ideias.

DENTRE OS EQUIPAMENTOS

EM USO NO SETOR ESTAO:

- Mesa com 8 cadeiras (sendo possivel adicionar mais)
» 1 Camera Sony A6300

- 1 Camera Nikon D600

« 1 Drone Mavic DJI Mini 3 (para externas) 7

« Conjunto de lentes objetivas diversas C
« Estabilizador Gimbal Feiyutech Ak2000c (\

« Estabilizador Gimbal para celulares

« 3 fundos infinitos: branco, chromakey e preto

« Kit de iluminagao com softbox, girafa, refletor, difusor e rebatedor

+ Mini estadio fotografico 40cm LED

« Kit de flash tocha Greika 300w Radio

+ 1 Estidio fotografico mével completo (para externas)

* lluminador LED RGB Youngnuo
+ 3 Microfone sem fio (lapela): Hollyland Lark M2 + Boya By-wm4 + Sync G2 /‘Z

* Ar Condicionado 12.000btu
N P

COMUNKAﬁAo Rua S4 Carvalho. 263 - 35010-240 Gov Valadares - MG 35
INTELIGEN (33) 3278 3404 | popcomunicacac.com br

: Scanned with !
i & CamScanner’;



https://v3.camscanner.com/user/download

SALA DE
VIDEOCONFERENCIA (APOI1O)
Nossa sala de videoconferéncia é um espacgo funcional, ideal para apoiar reuniées online e

chamadas rapidas. Simples e pratica, ela esta disponivel para uso sempre que precisar de um
ambiente reservado para compromissos virtuais.

DENTRE OS EQUIPAMENTOS
EM USO NO SETOR ESTAO:

* 1 Notebook Dell 16"

* 1 Projetor Epson
* Ar condicionado 12.000btu

* 1 Ramal interno QD
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COZINHA

Como bons mineiros, valorizamos a cozinha como o coragao da casa. Na Pop Comunicagao,
esse espaco é mais do que um local sagrado, € um ambiente Unico que serve tanto para
reforgados coffeebreaks quanto para momentos descontraidos de entretenimento, como jogar
dardos enquanto desfrutamos de conversas informais.

DENTRE OS EQUIPAMENTOS
EM USO NO SETOR ESTAO:

= 1 Microondas

» 1 Fogao 4 bocas

» 1 Cafeteira

» 1 Geladeira

+ 1 Sanduicheira

» 1 Forno elétrico

+ 1 Liquidificador

« 1 Purificador de agua

+ Ar condicionado 12.000btu
" >,
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TUFRA

AREA DE DESCANSDO

Reconhecemos a importincia de equilibrar trabalho e descanso. Por isso, oferecemos um
espago de relaxamento equipado com redes, sofds e beanbags para que tanto a equipe
quanto os clientes possam recarregar as energias. Este ambiente propicio para descontragdo
possibilita momentos de lazer, como ler um livro, assistir a séries ou desfrutar de um breve
cochilo pés-almogo, Mas pode ser facilmente adaptado para sessdes de brainstorming ou
COMO UM eSpago para concentragiio em projetos. Além disso, o teto retrdtil permite ajustar a
iluminago do ambiente, tornando-o versatil para diferentes atividades e interagdes.

DENTRE OS EQUIPAMENTOS

EM USO NO SETOR ESTAO

« Ar condicionado 24.000btu ()

+ Ventilador vertical '1‘ /
+ Ventilador de parede J N\
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AREA DE CONVIVENCIA E LAZER

Nosso espago de convivéncia e lazer nao apenas abriga reunides externas, mas também
€ palco de confraternizagdes, seja durante os intervalos para o café, ao final do expediente
ou nos fins de semana. Além do profissionalismo, a equipe da Pop Comunicagao aprecia

momentos de descontrag@o, como os churrascos que frequentemente organizamos em nossa
churrasqueira.
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SISSTEMATICA
DEATENDIMENTO

A Pop Comunicagao disponibilizara seus profissionais de atendimento pleno que serio
responsaveis pela gestdo das demandas da licitante. A agéncia também oferece toda
sua estrutura fisica e equipe profissional para atender desde o briefing; planejamento
de campanhas,; planejamento de midia; marketing digital, criagao, redagédo e dire¢ao
de arte das pegas publicitarias para qualquer formato de midia; design para qualquer
formato de midia; levantamento de custos de produgéo; trafego e acompanhamento
de todo processo de veiculagao e produgéo dos jobs e midias; até demais iniciativas
do campo da informagéo, da publicidade e da propaganda. Além disso, a Pop se
compromete a contratar novos profissionais de acordo com o aumento da sua demanda
de trabalho.

Todo o trabalho é integralizado via sistema (Studio Rock Content) e supervisionado
pelos CEQ's da empresa através de relatérios e indicadores mensais de produtividade.
Essa aproximagao entre a diregdo da agéncia e os profissionais no dia a dia garante
a otimizacgao do trabalho e dos resultados de cada area. Além disso, é de praxe na
rotina da Pop Comunicagao a realizagao de reunides diarias (Dailies) para discutir a
agenda de cada profissional, além de encontros semanais de setor e mensais entre
todos os colaboradores para apresentagdo de feedbacks dos principais clientes e
planejamento de demandas (Reunides de CS — Customer Success).

Por fim, é valido o compromisso de que um representante da agéncia estara sempre
disponivel para as reunides de interesse, desde que marcadas com antecedéncia.
Além disso, ha disponibilidade de marcagdo de uma reuniao mensal para avaliagao
dos resultados, avaliagao do trabalho da agéncia e planejamentos de médio prazo. No
mais, cada departamento da agéncia funciona da seguinte maneira:

COMERCIAL

O setor comercial € a porta de entrada da agéncia. Ali € onde o primeiro contato

A acontece. O comercial entende qual € a necessidade do cliente e firma as relagdes

' através das propostas comerciais. Ele € responsavel por apresentar a agéncia e

todo o seu diferencial para os clientes que chegarem até nés. A partir do fechamento N
da proposta neste setor, o cliente € encaminhado ao atendimento, que realiza um (%} (
diagnostico mais completo.

ATENDIMENTO

O atendimento dos nossos clientes é realizado em conjunto, pelos Heads de
Atendimento. Além disso, o profissional de atendimento & responsavel por uma das
etapas mais importantes do processo: o briefing. E ele quem direciona a criagao
e demais setores, e aponta os objetivos principais do cliente, além de garantir o
cumprimento dos prazos e entregas dos jobs. g

A propoésito, a cada novo cliente, acreditamos que um novo membro acaba de en
para a familia, e assim, faz-se necessario que toda equipe compartilhe das mesm
ideias e entenda, de forma mais abrangente do negécio e/ou ideologia daquele client

‘“wn‘&u Rua Sa Carvalho, 263 - 35010-240. Gov Valadares - MG / 41
INTELIGEN (33) 3278 3404 | popcomunicacao com br

:  Scanned with !
i & CamScanner’;


https://v3.camscanner.com/user/download

SISSTEMATICA
DE ATENDIMENTO

AUXILIAR DE ATENDIMENTO

Exerce papel fundamental na gestdo dos jobs da Pop Comunicagéo. Ele gerencia,
junto da coordenagéo do setor de Atendimento, a agenda dos demais profissionais,
garantindo que todas as demandas da agéncia entrem nas agendas dos setores
técnicos de maneira organizada, o que garante o cumprimento dos prazos nos setores
de criagao, midia e produgao.

PLANEJAMENTO

O Planejamento é responsavel por dar corpo as campanhas e estratégias, além de
direcionar a ideia criativa. E necessario que haja uma comunh&o entre a equipe, no
sentido de entender e diagnosticar os problemas de comunicagao enfrentados pelo
cliente e propor solugdes criativas, focadas em resultado. E preciso ter conhecimento
de mercado, capacidade de avaliagédo e acima de tudo, bom senso. Pensar como
expectador/publico, como o cliente que recebe o produto na vitrine. O diferencial da Pop
Comunicagao é exatamente a preocupagdo com o “produto final” e a forma no qual é
ele é recebido.

CRIAGAO

Trabalhar com criagdo requer muita sensibilidade, visdo de mundo e de mercado,
observagao, referencial e talento. Somos uma equipe que respira esses conceitos e
nao tem medo de enfrentar os desafios. Os trabalhos s@o pautados pela inovagao,
criatividade e, acima de tudo, resultados. O processo envolve a equipe, desde o
atendimento/planejamento e por fim é discutido pela dupla de criagao (designer e
redator) que estabelece a linha a ser seguida. Além disso, temos um profissional
sénior, o Diretor de Criagdo, que aprova todas as pegas, garantindo a qualidade do
nosso trabalho através do seu olhar critico e apurado. A Equipe de criagdo da Pop
Comunicagao consiste em uma dupla de criagdo, um designer € um revisor.

DIGITAL E MARKETING DE CONTEUDO

No setor de marketing digital temos um coordenador no atendimento e planejamento,
além de uma redatora responsavel pelo planejamento e redagdes de conteldos, uma
revisora, um profissional responsavel pelas publicagdes e interagdes, além de u
analista de marketing digital garantindo os bons resultados e gestao de trafego.
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SISSTEMATICA
DEATENDIMENTO
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INFORMACOES
DE MAFRKETING
E COMUNICACAO

OPERACIONALIDADE / SISTEMA DE GESTAO

Toda a estrutura interna da agéncia é interligada através do software de gestao Studio
Rock Content (antigo iClips), que integra todos os setores da agéncia. Dessa forma,
desde o atendimento a criagdo, e desde o orgamento ao financeiro; tudo é controlado
através de um sistema. Mais profissionalismo e rapidez nos processos. Além disso,
a agéncia dispoe do sistema denominado iJob, destinado aos clientes. De qualquer
lugar do mundo (através da internet), o cliente entra no software e pode acompanhar
todo o andamento dos servicos em aberto dentro da agéncia, além de poder fazer
novas solicitagdes de jobs. Mais praticidade e um melhor acompanhamento do trabalho
desenvolvido pela agéncia.

ACESSO A PESQUISA

A Pop Comunicagao disponibiliza, ocasionalmente, acesso as pesquisas de consumo
de midia fornecidas pelo IBOPE, IPSOS MARPLAN e outros institutos de pesquisa.
Dessa maneira, os planos de comunicagdo serdo mais assertivos e garantirdo
melhores resultados aos clientes.

GESTAO DO CONTRATO

Acompanhar os investimentos e gerir de maneira responsavel o investimento com
publicidade é uma tarefa dificil. APop Comunicagao oferece a seus clientes um sistema
que gerencia a verba do contrato, emitindo relatérios com os valores ja investidos e a
previsdo de investimentos futuros.

POLITICA DE NEGOCIOS DE PREGCOS

Entre as conquistas da Pop Comunicagdo em seus anos de mercado estao as
grandes parcerias com fornecedores. A expertise e o conhecimento dos pregos de
mercado garantem aos clientes da Pop uma negociagao sempre mais vantajosa. Um

vantagem de ser cliente POP. i\

BANCO DE IMAGENS
A Pop Comunicagdo sempre mantém a disposi¢cao de seu cliente bancos de

sem custos extras. /6ﬁ,/ \ |
W? /l/;% [0 //%
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